KONKURRENSVERKET PODCAST UTSKRIFT

Swedish Competition Authority 2019-08-16 1(11)

Podcast Konkurrenten

Avsnitt 31: Varfor handlar inte konsumenterna dar det ar billigast?

Textversion av Konkurrenten avsnitt 31 (publicerat 27 juni 2018), vill du hellre lyssna pa avsnittet kan du ta del av
det pa var webbplats www.konkurrensverket.se/konkurrenten.

Marie Stromberg Lindvall:

Hej och vilkomna till Konkurrenten som dr Konkurrensverkets podd om
upphandlings- och konkurrensfragor. Och jag som i dag leder den har podden
heter Marie Stromberg Lindvall och jag jobbar som kommunikator pa
Konkurrensverket. I dag ska vi prata om livsmedelsfragor och det ska vi gora mot
bakgrund av den utredning som vi har genomfort pa uppdrag av regeringen och
som behandlar konkurrens- och livsmedelskedjan. Med mig for att prata om de
har fragorna har jag Ann-Britt Bern som ar sakkunnig pa var Analysavdelning och
ocksa dr den som har projektlett hela den har stora utredningen. Valkommen hit
Ann-Britt!

Ann-Britt Bern:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:

Vi ska borja med, tankte jag, att prata om var det ar vi gar nar vi handlar var mat,
vad det ar for miljo vi ror oss i. Det ar ju sa har att livsmedel &r en av vara storsta
och viktigaste naringsgrenar och vi konsumenter handlar livsmedel och drycker
for ca 230 miljarder kronor per ar har jag last i rapporten. Men den har marknaden
déar vi spenderar de hir pengarna, dar vi gor vara dagliga inkdp hur ser den ut,
vad ar det for miljo vi ror oss i, vad ar det for struktur, karaktaristiska pa den har
marknaden?

Ann-Britt Bern:

Ja, det &r ju sa att Ica ar storst pa marknaden, den storsta aktoren har en
marknadsandel pa 50 procent och sa har det varit lange, vi brukar saga att det ar
en valdigt hogkoncentrerad marknad. Om man tar Ica, Coop och Axfood sa har
de ungefar 85 procent av marknaden.
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Marie Stromberg Lindvall:
Tillsammans?

Ann-Britt Bern:
Ja, tillsammans.

Marie Stromberg Lindvall:
Och da ar ju Ica forstas absolut storst.

Ann-Britt Bern:

Ja de har 50 procent av de har 85 procent. Och man kan ju méata den har
marknadskoncentrationen pa olika sdtt men oavsett hur man raknar sa ar Ica
storst. Och det finns ju flera forklaringar till att den har marknadskoncentrationen
ar sa stor.

Marie Stromberg Lindvall:
For det har ar litet speciellt for Sverige, eller hur?

Ann-Britt Bern:

Ja. Sverige ér litet unikt med att man har en aktor som har 50 procent av
marknaden. Men det beror ju pa att Ica har funnits lange precis som Coop. Man
har haft tid att bygga upp ett butiksnit och det &r en liten befolkning i Sverige pa
en ganska sa stor yta som gor att det ar nddvandigt att ha en storskalighet nar det
galler till exempel logistik, inkop och distribution.

Marie Stromberg Lindvall:
Och de andra aktorerna du ndmnde de har en liten annan struktur an de har
storre.

Ann-Britt Bern:

Ja de har inte lika ménga butiker sa da minskar ju forutsattningar att fa storre
marknadsandelar s att siga, om du inte ar tillgéanglig for konsumenterna pa
samma satt som Ica och Coop ar som har véldigt manga butiker. Konkurrensen
inom dagligvaruhandeln sker i stor utstrackning pa lokal niva mellan butikerna.

Marie Stromberg Lindvall:
Hur ser det ut med lagprisaktorerna da?

Ann-Britt Bern:

Ja de gar bra. Willys och Lidl véxte forra aret snabbare 4n marknaden nar det
giller omséttning. Aven om de har vildigt 1angt kvar till Icas marknadsandelar sa
finns det ju forutsattning for dem ocksa att vaxa och konsumenterna har upptackt
de har kedjorna och viljer att prova dem. Konsumenterna &r generellt valdigt
lattrorliga, dagligvaruhandeln tycker att de ar mer rorliga och att konkurrensen
om kunderna ha 6kat. Man kanske inte ar lika lojal langre till en butik som man
var forr, man gar till flera butiker.
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Marie Stromberg Lindvall:

S& nar du sager att de ar mer rorliga da menar du att man byter butiker pa ett
annat sitt en tidigare, man gar inte till samma butik varje dag eller varje gang
man handlar utan man byter.

Ann-Britt Bern:

Ja och det har att gora med att tillgangligheten har 6kat. Man har en stor butik
som man kanske storhandlar i en gang i veckan, och sedan har man en narbutik
dar man bor, och sa har man en butik som man handlar i pa vég till eller fran
jobbet.

Marie Stromberg Lindvall:

Sé ser det ut alltsa. Det forstod jag av vad du sade tidigare hér, att vi har en liten
speciell struktur pa marknaden, att vi har ett antal riktigt stora aktorer och sa en
liten, knappast flora, men nagra fa mindre aktorer som forsoker sla sig in pa
marknaden. Jag vet att kommunerna har en viktig roll att spela i det har. Skulle
du kunna reda ut det har litet grann?

Ann-Britt Bern:

Ja, det dr ju sa att for att de har lagprisaktorerna, alltsd mindre aktorer och d@ven
nya aktorer, ska kunna komma in och véixa pa marknaden sa behover ju de vara
tillgangliga till konsumenterna. Och da behover man ha attraktiva butikslagen
och det ar alltid hérd konkurrens om de har lagena. Och det ar klart att de som
har funnits lange pa marknaden har en fordel kanske, och man har ocksa egna
fastighetsbolag. Men en forutsattning for att man ska kunna véxa ar ju att man har
tillgang till butik. Och da har ju kommunerna en roll i det har, att nar de har sina
plan- och markanvisningar nar man ska bygga handelsomraden eller nya
bostadsomraden sa dr man skyldig till att ta hansyn till att det finns
forutsattningar for en effektiv konkurrens nar det galler vilka aktorer som far
etablera sig i de hdr nya omrddena. Om det ska vara en Icabutik eller en Lidlbutik.
Det ar en studie fran Boverket som har visat att man gor inte deti den
utstrackningen som man onskar att de gjorde.

Marie Stromberg Lindvall:

Och vi som konsumenter i det hér &r att forsdka, om vi da vill hjdlpa till och
forbattra konkurrensen pa den har marknaden, det ar att forsoka vélja butiker, att
ga till olika butiker?

Ann-Britt Bern:
Ja.

Marie Stromberg Lindvall:
Sprida ut vara “gracer”.

Ann-Britt Bern:
Ja, precis.
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Marie Stromberg Lindvall:

Nar man da gar till de har butikerna och gor sina inkop d& upptacker man ju,
atminstone upptacker jag det som de i branschen kallar for EMV dr ndgonting
som blir alltmer av pa hyllorna och EMV star for egna varumarken, handelns
egna varumarken. Och det misstianker jag att det ar fler an jag som har noterat att
handeln har sina egna varumarken oavsett vilken butik man gar till. Och det har
tror jag manga kanner till som sagt var men dnda ar litet oklar vad det handlar
om. Skulle du kunna beratta litet om vad EMV ar och hur utbredningen ser ut och
litet grann kort om hur lange de har statt pa vara hyllor, de har produkterna.

Ann-Britt Bern:

Handelns egna markesvaror som man brukar siga EMV, det dr inget nytt
fenomen utan det har funnits under valdigt lang tid. Ni kanske minns Coops
blavitt som fanns pa 1970- och 1980-talet men det som &r nytt dr att det okar
valdigt mycket, forsdljningen av EMV. Nu &r det ungefar 25 procent av
omsattningen inom livsmedelshandeln som ar handelns egna markesvaror. Och
det ar ju en vara da som man har tagit fram for till exempel Ica, Coop eller Lidl
och som endast sdljs i de egna butikerna. Till skillnad fran leverantorernas
varumadrken Coca Cola, Kellog's, Lantmannens som séljs i alla butiker. Ibland ar
det véldigt tydligt om det ar en EMV-vara, alltsa det kan sta Ica Basic eller Coop
kaffe eller Coop Anglamark men ibland sé dr det mindre tydligt. Till exempel
Axfoods marke Garant eller Lidls Himlajord, det dr ocksa egna varumarken. Och i
Sverige har Lidl den absolut storsta andelen egna varumarken i sina butiker, det
ar ungefar 80 procent av kedjans omséttning, de har ndstan bara EMV. Och 6vriga
kedjor ligger pa omkring 25-30 procent. Det som skiljer sig litet fran
leverantdrernas egna markesvara da EMV ar att det ar dagligvarukedjorna som
marknadsfor och tar ansvar for varans kvalitet och innehall.

Marie Stromberg Lindvall:
Vad kan man sédga om det hdr, dr det bra eller vem &r det bra for? Att det borjar se
ut sa har.

Ann-Britt Bern:
Ja, det &r bra for handeln for det kan starka kundlojaliteten till den egna butiken,
Icas varor finns bara pa Ica.

Marie Stromberg Lindvall:
Och d& menar du att om man tycker om de hédr varorna, da gar man till den
butiken.

Ann-Britt Bern:

Ja, d& gar man till den butiken. Och handeln kan erbjuda fler alternativ till
konsumenterna och man kan ha kanske en 6kad lonsamhet pa de hér varorna.
Och for konsumenterna ar det att utbudet av varor har 6kat pa hyllorna, nar man
kan f4 samma kvalitet pa en vara som ett stort varumarke har men till ett lagre
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pris. Det ar ju ofta sa att leverantdrer som till exempel Arla, de tillverkar dven
mjolk for Ica eller Coop eller nagon av dagligvarukedjorna sa man far samma
produkt fast till ett lagre pris. Och sa finns det litet olika bud pa hur pass mycket
EMV o6kar priskonkurrensen. Det finns de som menar att EMV pressar priserna
litet, att handeln kan halla litet lagre priser pa sina EMV-varor och d& maste aven
leverantdrerna, de stora leverantdrerna, halla nere priserna litet pa sina
varumadrken for att fa dem sélda. S& det kan 6ka priskonkurrensen och det ar bra
for konsumenten.

Marie Stromberg Lindvall:
Det later ju gott och bra men alla dr inte ndjda forstas.

Ann-Britt Bern:

Nej, det finns ju farhdgor ocksa kring EMV. Det kan ju vara da nackdelar for
konsumenterna, det kan vara att det dr svérare for konsumenterna att bedoma
kvaliteten pa en EMV-vara. Alltsa de har starka, lange etablerade varumarkena de
star ju for en viss kvalitet vad det géller egenskaper.

Marie Stromberg Lindvall:
Du menar att nar man har en EMV sa vet man inte riktigt vad det ar for kvalitet?

Ann-Britt Bern:

Kunden kan ju uppleva en viss osdkerhet, for ibland sa framgar det om man laser
pa forpackningen vilket foretag det 4r som har producerat en EMV-vara. Coop
brukar vara ganska bra pa det pa sina Anglamarksprodukter till exempel s&
skriver de ut vem producenten dr. Medan Ica och Axfood bara skriver att det &r
producerat i Sverige. Och det blir svarare for konsumenten ocksa nar det galler
EMV-vara att gora pris-och kvalitetsjaimforelser mellan dagligvarukedjornas olika
EMV-produkter. Och sedan finns det fordelar for livsmedelsproducenterna med
EMV. Aven om konkurrensen har 6kat for dem med EMV-varorna och det tar
marknadsandelar fran deras produkter sé finns det en fordel f6r dem, att de kan
anvanda ledig kapacitet i sin produktion for att tillverka EMV. Det 4r ménga
medelstora och storre livsmedelsforetag som tillverkar bade produkter for
handeln och sina egna, d&ven mindre producenter kan fa kontrakt pa att tillverka
EMV, sa att det ger ju en storre affar for dem da. Men det som ar negativt for
producenter kan vara att tillvaxten av EMV anses har 6kat handelns
forhandlingsstyrka nar man ska forhandla om inkdpspriser till exempel.

Marie Stromberg Lindvall:
Nar man ska forhandla inkdpspriser med livsmedelstillverkare?

Ann-Britt Bern:
Ja, precis.

Marie Stromberg Lindvall:
I den situationen.
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Ann-Britt Bern:

Och det kan ju pressa ner priserna och kanske minska lonsamheten for foretagen
pa sikt. Och sedan finns det farhagor kring vilken inverkan EMV har pa
innovation inom livsmedelskedjan.

Marie Stromberg Lindvall:
Hur menar du da?

Ann-Britt Bern:

Ja alltsd nar konkurrensen 6kar mellan olika produkter sa kan ju det dels ge
leveranttrer som Kellog's eller Lantménnen eller nagon av de har stora,
incitament att utveckla nya produkter som battre kan konkurrera med handelns
egna markesvaror och da driver ju det fram innovation och nya produkter. Men a
andra sidan kan incitamenten for det har minska om handeln véldigt snabbt
kommer ut med en konkurrerande EMV-vara som ar valdigt lik, innan
leveranttrerna har fatt igen sina kostnader som man har for att ta fram en ny
produkt.

Marie Stromberg Lindvall:
Och da kan det sla sig pa lusten att lagga ner tid och pengar pa den typen av
innovationer.

Ann-Britt Bern:
Ja precis.

Marie Stromberg Lindvall:

Kan man blicka ut litet grann i ett Europaperspektiv, hur ser det ut med EMV runt
om i Europa? Nu har vi pratat om Ica och de svenska butikerna hdr, men hur ser
det ut i ett perspektiv, ar det vanligt?

Ann-Britt Bern:
Det ar vanligt. Det véxer i alla lander, det ar inget svenskt fenomen.

Marie Stromberg Lindvall:
Det ar inget svenskt fenomen utan det ser ut sa hér. Vad tror du det beror pa?

Ann-Britt Bern:

Handeln de far en 6kad férhandlingsstyrka, de kan fa battre IJonsamhet genom att
man tar fram egna EMV-varor, de har blivit kunnigare inkdpare i och med att de
har en helt annan kunskap i dag om produktionskostnader och sadant som de inte
kunde innan.

Marie Stromberg Lindvall:

Finns det nagon bild av hur konsumenterna forhaller sig till det har, ar
konsumenterna ganska ovetande eller viljer man aktivt EMV? Har du sett nagot
sadant nar ni har arbetat med utredningen?
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Ann-Britt Bern:
Nej det ar inget som vi har tittat pa, hur medvetna de ar.

Marie Stromberg Lindvall:

Sa da kan vi i alla fall konstatera att det har med EMV dar finns det bade sadant
som ar bra och sadant som ar mindre bra sett till konkurrensen. Men kort, vi som
konsumenter har fatt mer att vélja pa egentligen?

Ann-Britt Bern:
Ja det har vi fatt.

Marie Stromberg Lindvall:
Hur gor du sjdlv nar du handlar forresten? Viljer du EMV eller véljer du LMV?

Ann-Britt Bern:

Jag stod haromdagen och skulle kdpa oliver och valde mellan en EMV-vara och
ett annat marke, alltsa innehallet var exakt samma som jag kunde bedoma det, det
var samma oliver, de kom fran samma land, det var samma vikt men EMV-varan
var ju tio kronor billigare dn det har andra varumarket.

Marie Stromberg Lindvall:
Och dé gissar jag att det var det EMV som f6ll ner i korgen?

Ann-Britt Bern:
Ja.

Marie Stromberg Lindvall:

Da skulle jag vilja prata litet grann om konsumenternas roll pa marknaden, for det
skriver ni en del om ocksa i rapporten. Era slutsatser &r, val far jag sdga, ar att
konsumenterna har en stor roll att spela for utvecklingen bade inom handeln och
produktionen av livsmedel. Hur gor vi da nar vi handlar? Handlar vi det som ar
billigast eller det som ar bast? Eller vilka val gor vi, kan ni se nagonting sadant nar
det giller konsumenternas beteende? Och hur det dessutom paverkar.

Ann-Britt Bern:

Generellt, for att det ska vara en effektiv konkurrens sa behover det finnas flera
olika alternativ for konsumenterna att valja mellan, alltsa flera olika butiker. Inte
bara mellan kedjorna utan olika butikskoncept, stora och sma butiker och sa
vidare. Man ska ju ha mojligheter att kunna vélja bort en produkt som man inte ar
ndjd med. Ar det stort utbud sa ar det enklare. Man kan séga att konkurrensen
sker i tva steg, forst véljer man butik och sedan viljer man mellan produkterna pa
hyllan, alltsa antingen EMV eller ndgot annat varumarke, man véljer mellan
ndrproducerat eller ekologiskt eller vad det nu ar. Néar det gdller vad man handlar
kan man saga att det finns ett valdigt stort intresse fOr att maten ar producerad i
Sverige, atta av tio konsumenter anser att det ar viktigt. Och det har har ju ocksa
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branschen snappat upp sa markningen av varifran varorna kommer, att det &r
svenskt kott eller tillverkat i Sverige, det har ju 6kat markant.

Marie Stromberg Lindvall:
Det framgar av produkterna.

Ann-Britt Bern:
Ja precis att det ar valdigt tydligt. Man kan ta ut ett merpris, ett premiumpris
ocksa.

Marie Stromberg Lindvall:
Men é&r det det vi koper da? Visar det sig? Det dr inte bara sa att vi fragar efter det
har utan vi koper det ocksa?

Ann-Britt Bern:

Jo vi koper mer svenskt det gor vi. Men sedan ar det sa att produktionen har inte
riktigt kunnat hanga med i utvecklingen, sa att det &r ju fortfarande ganska
mycket importerat kott till exempel. Och sedan har vi en 6kad hidlsomedvetenhet
bland konsumenterna. Det dr en enorm mangd med produkter som dr markta att
det ar fritt fran gluten eller fritt fran laktos eller fritt fran tillsatt socker eller andra
ingredienser. Och det kan ju vara ett uttryck for att allergierna har 6kat men det
kan ju ocksa vara en 6kad medvetenhet om halsan.

Marie Stromberg Lindvall:
Det dr det man ser nar man gar i butiken och ser att hyllan for laktosfritt ar
jattestor.

Ann-Britt Bern:

Ja det har exploderat. Man far ju skilja litet pa vad konsumenterna sager ar viktigt
och hur forséljningen &r av de hér produkterna. Ofta ar det sa att motivationen till
att kopa ekologiskt till exempel, dr kanske hogre an vad som faktiskt sker nar man
star i butiken och véljer mellan det dyrare ekologiska kottet och det billigare
importerade. Den ekologiska forsiljningen ar nu ungefér atta procent av den
totala forsaljningen och det 6kar men det 6kar inte jattesnabbt men det kan ocksa
bero péa att utbudet inte ar tillrackligt stort an.

Marie Stromberg Lindvall:
Sa trots att vi fragar efter det sa ar utbudet inte storre an sa?

Ann-Britt Bern:

Nej, men det ar mycket som ar importerat ekologiskt ocksa. Markatta till exempel
har ju eller Salta kvarn har ju ocksa mycket importerade ekologiska varor. Sa vi
handlar ungeféar for 25 miljarder, ekologiska livsmedel varje ar.
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Marie Stromberg Lindvall:

Det hér later sa i mina Oron att vi véljer inte nédvandigtvis de billigaste
produkterna, det dr inte alltid sa att vi jagar priser utan det ar andra varden vi
jagar ocksa, eller jagar, som vi vill ha.

Ann-Britt Bern:

Ja absolut det gor vi. Incitamenten och intresset for att handla premiumprodukter
som dr litet battre och finare eller ekologiskt eller narproducerat eller s, har ju
okat men det kan ju ocksa vara en effekt av att det nu dr en hogkonjunktur.

Marie Stromberg Lindvall:
Sé i en lagkonjunktur s& kanske vi gora andra val?

Ann-Britt Bern:

Precis och vi kan ocksa gora andra val beroende pa vad det ar for produkt, man
kanske betalar mer for farsk lax till exempel, da kanske ar viktigare att det &r bra
kvalitet, 4an nagon mer standardvara, sa det kan ju skilja sig.

Marie Stromberg Lindvall:

Om vi pratar litet om e-handel, vi fragar inte bara efter ekologiskt och ”fritt fran”-
produkter, utan jag forstar att vi e-handlar i hogre utstrackning ocksa. Har vet jag
att det har skett en del intressanta férandringar pa marknaden som jag sjalv
tycker, att vi har gatt ifran att kopa fardiga matkassar till att borja handla pa ett
annat satt. Kan du beritta litet mer om det?

Ann-Britt Bern:

Ja, e-handeln av livsmedel viaxer men det ar fortfarande en valdigt litet del av den
totala omsattningen, ungefar 2 procent av det vi handlar som vi e-handlar. Det ar
en valdigt l1ag siffra om man jamfor med andra lander, det kan ju ha att gora med
att Sverige ar valdigt geografiskt utbrett och det dr framst ett storstadsfenomen
med e-handel, for att hdr har man ju andra foérutsattningar att snabbt fa ut varor.

Marie Stromberg Lindvall:
Det handlar om transporter forstas.

Ann-Britt Bern:

Precis. Och som du sager det borjade egentligen med e-handel av maltidskassar,
det var liksom den storsta delen, men nu har dven vad man kallar f6r 16splock
okat. Du plockar ihop din egen varukorg precis som du gor i den fysiska butiken
fast du gor det pa natet.

Marie Stromberg Lindvall:

Sé det gor vi i storre utstrackning an tidigare. En annan sak som jag tycker ar
intressant nar det galler det hdr med e-handeln &r, som jag vet att du har namnt
tidigare, det dr det har med att man konkurrerar inte bara priser for det dr andra
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saker som dr vasentligt ocksa. Leveransfonster till exempel, nar butikerna
konkurrerar om e-handelskunderna.

Ann-Britt Bern:

Ja det ar sortimentet, hur stort utbud man har, och nar man kan leverera varorna,
hur snabbt och pa vilka tider. Nar konsumenterna dr hemma pa helgerna eller pa
kvéllarna, sa det ar ett starkt konkurrensmedel for butiken.

Marie Stromberg Lindvall:
Vad tror ni om utvecklingen, har ni tittat pa det?

Ann-Britt Bern:

Ja alltsa det fortsatter att viaxa. Men forra aret var tillvaxten litet lagre an vad man
hade prognostiserat. Ica och andra aktorer gor ju stora satsningar nu pa e-
handelssidan med stora lager som ska underldtta att kunna f& ut varorna till
konsumenterna sa handeln satsar helt klart.

Marie Stromberg Lindvall:
Handeln satsar och forvantar sig att vi s smaningom ska borja handla via nétet,
déar ocksa om jag har forstatt saken ratt, kan gora ganska bra prisjamforelser?

Ann-Britt Bern:

Ja det har varit bra med digitaliseringen. Att det 4r mycket lattare for
konsumenterna nu att jamfora priser pa varor och mellan butiker. Det finns flera
prisjamforelsesiter som star for sig sjdlva, som inte tillhor handeln. Det &dr ocksa
lattare for dig som konsument att kolla var varorna kommer ifran, ursprung och
sparbarhet.

Marie Stromberg Lindvall:
Sa vi far helt enkelt storre mojligheter att informera oss, att skaffa information om
vad vi handlar?

Ann-Britt Bern:
Ja.

Marie Stromberg Lindvall:

Jag blev litet Overraskade Over att det faktiskt inte var fler som e-handlar dn sa,
dar ser man. Vi pratade litet tidigare om vardet av att vi kunder ocksa har en roll
att spela har. Jag namnde det inledningsvis, vi valjer butik, vi valjer vad vi koper.
Finns det nagonting annat vi kan gora for att vara goda kunder som satter litet
tummen i 6gat pa de vi handlar av och de som tillverkar de produkter som vi
koper?
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Ann-Britt Bern:

Det ar det vi har varit inne pa. Att man ska vara aktiv, rorlig, véalinformerad och
kunnig, da kan man driva pa utvecklingen och fa foretagen att producera de varor
och tjanster som du som kund efterfragar.

Marie Stromberg Lindvall:

S& om man vill vara en sddan aktiv och rorlig kund, dd kan man kanske forsoka
tanka sig att man ska avvika fran en av de dar tre butikerna som man vanligtvis
gar till och kanske gé och testa en fjarde till exempel pa vag hem fran jobbet?

Ann-Britt Bern:
Ja det ar en bra idé.

Marie Stromberg Lindvall:

Da ska jag se till att jag gor det i dag. Stort tack till dig Ann-Britt Bern, sakkunnig
pa Konkurrensverket, for att du kom hit och berdattade om den har utredningen
som du har jobbat med.

Ann-Britt Bern:
Tack sa mycket.

Marie Stromberg Lindvall:
Och den som vill lasa rapporten kan leta upp konkurrensverket.se for dar finns
rapporten att ladda ner. Jag heter Marie Stromberg Lindvall, tack och he;j.



