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Podcast Konkurrenten

Avsnitt 38: Kommer det ga att stilla datorer infor domstol?

Textversion av Konkurrenten avsnitt 38 (publicerat 3 april 2019), vill du hellre lyssna pa avsnittet kan du ta del av
det pa var webbplats www.konkurrensverket.se/konkurrenten.

Marie Stromberg Lindvall:

Hej och vialkommen till Konkurrensverkets podd Konkurrenten, dér vi pratar om
konkurrens och upphandlingsfragor. I det har avsnittet har vi tankt spana in i
framtiden och dmnet fOr var spaning &r fragor med koppling till digitalisering och
konkurrens. Jag som leder den har podden heter Marie Stromberg Lindvall och
jag jobbar pa Konkurrensverkets kommunikationsavdelning. Med mig har jag tva
spanare som till vardags jobbar hér pa Konkurrensverket och ni far garna
presentera er sjdlva.

Martin Mandorff:
Jag heter Martin Mandorff och ar chef pa Enheten for marknadsmissbruk.

Goran Karreskog:
Och jag heter Goran Karreskog och ar chef for Enheten for karteller och forvarv.

Marie Stromberg Lindvall:

Tack for det och valkomna bada tva. Det dr ju sa har att konkurrensfragor foljer de
dagsaktuella samhallsfragorna och en av de absolut storsta fragorna i samtiden
och i framtiden ar just digitaliseringen. Det dr ocksa en av de fragorna vi hdr pa
Konkurrensverket jobbar med redan i dag och definitivt kommer att jobba mycket
med i framtiden. Digitalisering och “Big data” ar ocksa en av vara strategiska
satsningar under de narmaste aren. Sa med det sagt sa ska vi ta oss friheten att
titta i kristallkulan. Hur tror vi att digitaliseringen paverkar konkurrensen? Hur
kommer den att paverka oss som tillsynsmyndighet? Vilka dr de stora fragorna
som vi kommer brottas med i framtiden? Vi kastar oss omedelbart ut pa djupt
vatten och borjar med att prata om big data. Vad ar det? Hur paverkar det
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konkurrensen och hur kommer det paverka Konkurrensverket? Vem av er vill
borja?

Goran Karreskog:

Big data det handlar ju om stora dataméangder. Och stora datamangder genereras
nu for tiden och i dag och kommer sdkert vara dnnu mer i framtiden pa alla
mojliga hall och kanter dar vi som konsumenter, kunder, privatpersoner agerar i
sociala medier, pa prisjamforelsesiter. Vi kanske kor sjalvkorande bilar, vi soker
upp saker pa internet och allt vad det kan vara. Och all den har datan kan
anvandas pa olika sitt av foretag och det ar darfor manga av de hér tjansterna ar
gratis for oss konsumenter for vi delar ju med oss av valdigt mycket information
om oss sjdlva. Och den kan ju anvéandas for att sédlja tjdanster, se till att fa bra
kontakt med mig som konsument, att utforma erbjudanden men ocksa att utforma
nya produkter och tjanster som kanske knappt finns i dag.

Martin Mandorff:

Ja precis och da fran konkurrenssynpunkt som vi tittar pa det... det &r ju for att
generera mycket data da sa ar det ju framfor allt stora foretag som har manga
anvandare som har den formagan och det blir ju da en strategisk tillgang i deras
affarsverksamhet och bade sa att sdga att de investerar och skapar en nyttighet
som dar viktig for konsumenterna. Men ocksa att det kan bli till exempel ett
intrddeshinder for nya foretag som ska in pa en marknad. Manga av de hér
klassiska konkurrensaspekterna dyker upp i den har fragan.

Marie Stromberg Lindvall:
Vad kan det vara da till exempel, klassiska konkurrensaspekterna?

Martin Mandorff:

Ja det kan vara just det att for att utforma en tjanst som till exempel om man ska
anpassa annonser eller ett erbjudande till en kund, for att det ska vara relevant sa
kan det behovas att man har kinnedom om konsumentbeteende frdn massa
anvandare eller fran just den konsumenten. Och hér blir det svart till exempel
som ett nytt foretag att ge sig in pa en marknad nar man moter stora dominanta
foretag som redan har skapat den har datamangden och har tillgang till den.

Marie Stromberg Lindvall:
Sé de har inte tillgang till den hdr dataméangden, de kan alltsa inte konkurrera?

Martin Mandorff:

Det ar ett mojligt problem det sa att sdga som det diskuteras mycket om det har
som en viktig input egentligen i produktionen pa samma satt som tidigare. Det
var kanske viktigt att fa tillgang till en hamn eller en flygplats sa dr det nu viktigt
att fa tillgang till anvandardata.

Marie Stromberg Lindvall:
Far man inte det da?
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Martin Mandorff:

Ja det kan ju helt bero pa vad det ar f6r data det géller och vem det dr som har
samlat ihop den. Det finns ju ocksa offentlig data som alla har tillgang till men
sedan finns det ju data som ar immaterialrattsligt skyddad for foretagen och da ar
ju fragan om den datan blir tillrackligt viktig, ska man vara skyldig till exempel
att dela den eller inte. Och det ar ju fragor som i andra sammanhang
konkurrensrétten redan tar stéllning till da vad galler just nodvandig
infrastruktur. Men klassiskt sett hade det gallt dd hamnar och fysiska tillgangar
men hdr kommer ju da frdgan om det dven ska galla i den digitala vérlden.

Marie Stromberg Lindvall:
Dataméangder alltsa.

Goran Karreskog:

Ja stora dataméangder. Det finns vil egentligen tva aspekter tycker jag pa det dar,
dels att det kan vara ett hinder for nyetablering om man inte far data. Det kan
naturligtvis ocksa vara ett konkurrensproblem om flera foretag som besitter
viktigt data samordnar sig, samutnyttjar den datan pa ett effektivt satt men
stanger ute andra. Men sedan finns det ju ocksa den har mojligheten som ser
valdigt annorlunda ut i dag &n tidigare och kanske nér det géller hamnar, att sjalv
komma och ta fram olika idéer, tankar om sadant som ar attraktivt for kunder
eller blivande konsumenter dar man sa att saga genererar data genom att
tillhandahalla nagonting nytt eller nagot alternativ.

Marie Stromberg Lindvall:
Kan du konkretisera det dar?

Goran Karreskog:
Nej det kan jag naturligtvis inte, for hade jag en sddan bra idé da skulle jag inte
sitta har.

Marie Stromberg Lindvall:
[Skratt] Da hade du konkretiserat den. Hur paverkar det hdar Konkurrensverket
och konkurrenstillsynen? Kan vi sdga nadgonting om det?

Goran Karreskog:

Jag tror att over huvud taget hela digitaliseringen som man ibland pratar om
innebar stora utmaningar for oss nar det galler att forstd marknader, att forsta var
flaskhalsarna finns, etableringshindren finns, att forsta hur man egentligen
askadliggor en marknad som méanga ganger a ena sidan ar produkter som
tillhandahalls gratis och vi ar jatteglada att fa tillgang till dem och dela med oss av
information, som samtidigt foretagen kan anvanda i kommersiella syften
naturligtvis, for det dr darfor de bygger en affdar pa det. Och da att kunna forsta
sadana har marknader och kunna ingripa pa ratt satt med konkurrensreglerna
samtidigt som vi inte 6verreglerar marknader som ocksa har en potential att
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skapa nya affarsidéer, nya affarsmodeller alltsa, det finns en dynamisk aspekt pa
det har.

Marie Stromberg Lindvall:
Det ar alltsa ndgon slags balansgang har?

Goran Karreskog:

Ja men den handlar nog i grunden om att lagga valdigt stora resurser och energi
pa att begripa de har marknaderna. Och det gor vi ju inte bara sjdlva utan har tror
jag att det ar jatteviktigt med internationell samverkan mellan
konkurrensmyndigheter med regleringsmyndigheter for att forsta, for det har ar
sédllan rent nationella foreteelser vi pratar om.

Marie Stromberg Lindvall:
Finns ett sddant samarbete i dag?

Goran Karreskog:

Absolut det gor det och jag tror det blir allt viktigare framover, samarbete mellan
konkurrensmyndigheter i Europa. Alla landers som dr med i EU har en
konkurrensmyndighet men dven mer globalt finns olika samarbetsforum och de
tror jag blir allt viktigare framdover.

Martin Mandorff:

Det pagar ju valdigt mycket arbete i de har fragorna pa massa olika hall bade pa
konkurrensmyndigheterna, det drivs ju stora utredningar bland annat i EU-
kommissionen men aven i Tyskland till exempel har de just ingripit mot
Facebook. Samtidigt sker det ocksa fran politiskt hall stort intresse och det till
exempel sa har vi fatt den har dataskyddsforordningen, GDPR. Man kan sdga att
det giller Big data men ocksé nu kommer nya forslag pa regleringar till exempel
vad galler plattformar och digitala fragor i fokus egentligen fran alla hall har vad
galler reglering och tillsyn.

Marie Stromberg Lindvall:

Men om vi nu ska vara riktigt framtidsspanande har, det hér ar ju en verklighet
som vi pa manga satt lever i hdar och nu. Kan man dra ut de har till sin spets pa
nagot satt? Var tror vi att vi ar pa vag? Blir det mer av samma sak? Eller vad tror
vi?

Goran Karreskog:

Det finns ju manga aspekter pa det har och det kan Martin ocksa berdtta mycket
om nér det galler till exempel det hdr med plattformar. Vi far ju ocksa som
konsumenter, forutom att vi anvander de har gratistjansterna, sa har vi valdigt
stor tillgang till information om olika marknader. Alltsa vi soker varor och
produkter, vi har prisjamforelsesiter. Och samtidigt ar det ju ocksa sa att foretagen
har valdigt mycket information om konkurrenternas prissattning som i sig kan
skapa bade fordelar men olika konkurrensrisker.
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Martin Mandorff:

Ja och man kan ju sdga att det finns ju tva aspekter. Det ena &r ju dér vi maste
forutsdga, det galler i den praktiska tillamningen, hur vi anvander de hér
verktygen till exempel for kartelldetektion eller for att i vara utredningar, nar vi
stoter pa anvandandes av algoritmer och Big data, sa maste vi hanga med och
ligga ett steg framfor. Sedan nar det géller hur marknaderna fungerar... vi kan
inte ligga snappet fore de mest innovativa foretagen i vart de ar pa vag. Det
viktiga fOr oss, dr att ndr vi i vara utredningar ska forsta hur marknaden fungerar
och ingripa pa rétt satt, ar att vi snabbt kan komma pa banan och forsta en
bransch trots att den befinner sig i valdig utveckling, men att vi kan forsta precis
var den befinner sig just nu och hitta ratt avvagning da till exempel om man ska
ingripa mot ett foretag eller inte. Vi kan inte hamna steget fore dem for vi ar ju
anda trots allt tillsynsmyndigheten men var uppgift ar att hela tiden vara
tillrackligt insatta att vi snabbt kan forsta lika mycket som de om de hér fragorna.

Marie Stromberg Lindvall:
Hur gor vi det? Ar det for att halla oss pa ta? Hur jobbar vi for att vara sa har
snabba?

Martin Mandorff:

Dels sa ar det ju internationella samarbetet eftersom olika typer av foreteelser
dyker ju oftast upp ndgon annanstans forst an i lilla Sverige. Och da kan vi lara
oss fran de myndigheterna och fran de drendena vad de har fragorna galler. Och
sedan ar det ju praktiskt ocksa i vart arbete eftersom vi ser sa manga branscher
kontinuerligt och digitaliseringen till exempel den omstoper ju bransch efter
bransch sa att vi ocksa ser ju monstren och borjar forstd affirsmodellerna och kan
da ta med oss erfarenheter fran ett drende in i nasta och fora 6ver det mellan
medarbetare.

Marie Stromberg Lindvall:
Vad ar skillnaden? Verktygen man anvander, att de ar digitala?

Goran Karreskog:

Jag tror skillnaden ar att vi framover ser marknader som kommer rora sig fortare,
det ar inte knappnalar och sedan ar det knappnalar nasta ar utan det ar tjanster
och varor som vi inte riktigt ser framfor oss och framfor allt tjanster kanske. Men
utredningsverktygen och att kunna forsta dem. De &r ju nya pa det sdttet att vi
formodligen maste lagga ner mer krut pa att utreda, forsta, hoja var egen kunskap
for att begripa de marknaderna pa ratt satt.

Marie Stromberg Lindvall:
Ska vi hoppa vidare till onlineplattformar?

Martin Mandorff:
Ja man kan ju se att framfor allt pa missbrukssidan dvs. missbruk av dominerande
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stallning, dar ror fler och fler drenden sa kallade onlineplattformar. Det dr nu
egentligen majoriteten av drenden som vi utreder som pa ett eller annat sitt ror en
sadan plattform och det ar da olika typer av marknadsplatser online egentligen
och oftast da kan det vara en formedlingstjanst som matchar ihop kdpare och
saljare. Men det kan dven vara sociala plattformar och soktjanster. Och det har ger
ju da, bade i Sverige och internationellt, den typen av fragor som vacker kanske
storst intresse. Det ligger ndmligen i de har foretagens natur att ju fler kopare och
sédljare de for samman desto battre blir tjansten, sa de har foretagen tenderar att
vaxa och bli valdigt stora och bli dominanta pa respektive omraden da. Och det
har har skapat mycket oro och intresse eftersom inom bransch efter bransch sa
andras branschen sa att det vaxer fram ett dominant foretag som ofta far valdigt
mycket makt. Och marknadsmakten forskjuts ocksa da ofta fran vissa kopare och
sdljare till den har plattformen. Och det ror sig da bade om ekonomiska farhagor
men ocksd en maktkoncentration i samhallet bland annat i USA finns det mycket
debatt om det och @ven pa EU-niva.

Goran Karreskog:

Ja du har ju hela delningsekonomin, som vi har varit inne pa, som ocksa kan man
sdga skapar nya tjansteutbud, ofta ar det ju traditionella tjanster som har funnits
forut men de tillhandahélls pa ett helt annat satt och man kopplar ocksa ihop
enskilda privatpersoner som séljare med konsumenter. Och det ar ocksa en viktig
del av den har utvecklingen for det blir ju en annan typ av marknad. Da kommer
det in aktorer, att jag hyr ut mitt rum och konkurrerar med hotellen pa nagot satt
via en delningstjanst och vad far det for betydelse nar man tittar pa den har
marknaden och vilken betydelse har den hér delningsplattformen om man nu
tittar pa en uthyrningsmarknad eller en hotellrumsmarknad och sa vidare. Och
det ar ocksa en viktig aspekt pa det har med delningsekonomi om man tittar
framat for det ar ocksa ndgonting som dar det finns formodligen en jdttestor
potential, for det finns massa resurser hemma hos oss som privatpersoner som
kan komma till nytta pa olika satt.

Martin Mandorff:

Och det har stéller hoga krav pa oss som tillsynsmyndighet i vara utredningar.
Ofta ar det valdigt nya affarsmodeller vi ska forsta sa det ar ju inte sa som kanske
i vissa branscher att man kan borja med att intervjua nagra pensionerade personer
som har lamnat branschen eller sa, utan man maste direkt satta sig in i
affairsmodeller som kanske bara nagra fa personer har jobbat med tidigare. Och vi
ska forsta hur de fungerar och forsta konsumentbeteenden pa nya marknader som
kanske ocksa bara har funnits nagra ar. Det blir vdldigt viktigt for oss att snabbt
forsta vad det ar som ar avgorande for konsumenterna. Ofta ar det ju pa de har
plattformarna inget vanligt pris som tas ut, utan tjansterna ar tillsynes gratis,
sedan finns det sa klart olika typer av kommissioner bakom det har eller sa ar det
just data man forser plattformen med som har varde. Men det finns valdigt
mycket som vi som myndighet snabbt maste forsta for att sedan forsta var
konkurrensproblemet ligger och hur vi ska ingripa.
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Marie Stromberg Lindvall:
Vad dr det vi kan gora? Vad ar det vi tittar efter?

Martin Mandorff:

Ofta ar det ju de klassiska konkurrensproblemen det galler. Det vill sdga, om det
ar ett dominant foretag och vi far in ett klagomal sa dr det ju att det har foretaget
till exempel forsoker stanga ute konkurrenter genom, ofta da dnda ganska vanliga
metoder som vi dr vana vid, olika typer av exklusivitetsforpliktelser eller i sin
prisséttning. Vi har ju erfarenhet fran andra branscher andd som &r anvandbar.
Men sedan ibland dyker det upp nya typer av forfaranden som just ar anpassade
for de har marknaderna och da kréavs det att vi gor helt nya analyser och det vaxer
ocksa fram rattspraxis till exempel pa vad som dr tillatet och inte.

Marie Stromberg Lindvall:
Men i viss man kan man sdga att de verktyg som vi har i dag faktiskt fungerar
dven pa den har framtida marknaden. Atminstone sa som det ser ut just nu?

Martin Mandorff:
Var erfarenhet hittills ar att vi med vara befintliga verktyg sa har vi kunnat
ingripa dar vi behover och fatt fram de resultat som ar bra for marknaden.

Goran Karreskog:

Ja men jag héller med dig helt och jag tror att man ska vara valdigt forsiktig med
att ga in och peta i och saga att det ar konkurrensreglerna och regelverket som det
ser ut som behover dndras, utan snarare hur vi lyckas férstad marknader och
tillampa dem.

Martin Mandorff:

Och mycket av det vi gor, gor vi for att framja framkomsten av effektiva
produkter och utvecklingen av olika typer av tekniker. Vi har inget intresse av att
styra fran en kanal till en annan, utan i var tillampning och dven nar olika
regelverk utformas sa dr alltid vart intresse att det ska vara just neutralt mellan
olika tekniker. Och ett exempel till exempel dr inom e-handel sa har det nyligen
varit pa EU-niva ett rdttsfall som gdllde distribution online. Och dér var
egentligen fragan hur det forholls sig till distribution i vanliga butiker och dar
blev just utfallet att samma mojligheter att utforma sina distributionssystem som
man har i butiksledet dven galler online sa det ar neutralt mellan offline och
online.

Marie Stromberg Lindvall:
Ska vi sldppa den fragan och ga vidare till nasta. For da kastar jag ut ett nytt bete
har. Algoritmer sager jag, vad sdger ni da? Vem vill borja? Goran.

Goran Karreskog:
Jajag kan borja, det ar bra. Jag har aldrig gjort en algoritm men det har jag nog
gjort, ibland brukar man sédga att algoritm dr som ett recept. Sa pa en marknad,
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forestaller jag mig, att en enkel algoritm kan vara att nar min konkurrent hojer
priset sa hojer jag ocksa priset till samma niva till exempel eller pa nagot annat
satt. Och de har kan vara hur komplicerade som helst beroende pa hur
marknaden ser ut. De bygger ju pa att det finns ndgon form av..., om man tittar
pa pris- och prissattningsalgoritmer, att det finns ndgon form av transparens pa
marknaden och det gor det ofta, prisjamforelsesiter och annat nu for tiden. Det
kan innebara stora effektivitetsvinster for foretag som kommer in. Och for sma
foretag kan det har med prissattning vara komplicerat s det kan gynna
nyetablering. Samtidigt finns en risk att det blir en stelhet i prissattningen och det
finns ocksa diskussioner om algoritmer pa nagot sitt kan innebara att man far
nagonting som nastan liknar en priskartell for foretagen foljer varandra uppat i
prissattningen. Det finns ju ocksa en diskussion hér, kan det vara sa att man i
princip dd, genom att alla foretag tillampar algoritmer som kanske dessutom é&r
valdigt lika och som leder till en prissattning som man i princip skulle kunna fa
om man hade en riktig kartell dar man har kommit 6verens om prissattning. Och
da finns det ocksa en diskussion, kommer vi som konkurrensmyndighet &t det
har? Dels tror jag det stiller stora utmaningar till hur man egentligen begriper hur
det hér gar till och rattspraxis kommer framat kommer sakert ha stor betydelse for
hur man angriper det. Men det ar klart, nagot vi letar efter och som méanga ganger
kanske kan finns, finns det ndgot bakomliggande kring att en 6verenskommelse
att anvanda samma typ av algoritm, att prissignalera pa ett visst satt. Eller ar det
sa att de har foretagen far tillgang till prisdata som faktiskt inte dr 6ppna for
konsumenterna och da finns det ndgon problematik dar som kan skapa en
ojamvikt pa marknaden. For det ar alltid s& att om atminstone konsumenterna har
samma information som foretagen sa kan det till viss del uppvaga en del av
problematiken, eller réttare sagt sa har, att farorna och riskerna 6kar om
konsumenterna inte har samma information. Sa vi skulle naturligtvis i sddana fall
aven leta efter om det finns nagonting dar foretagen anda har..., det behover inte
vara genom direkta 6verenskommelser, men pa nagot indirekt satt har nagot
samforstand kring hur man ska prissatta.

Marie Stromberg Lindvall:
Det later oerhort komplicerat att identifiera tycker jag.

Martin Mandorff:

Det som ér litet annorlunda fran forr i tiden da till exempel priser sattes av
manniskor direkt fran signaler fran hjarnan, ar att vi kan ju daven fa tillgang till de
har prisalgoritmerna och undersdka dem i sig ocksa. Ett nytt fenomen ar att vi
aven kan forsta strukturen, det bakomliggande i de har priserna vi ser, kan vi
dven se den bakomliggande strategin da eftersom den finns numera
programmerad.

Goran Karreskog:
Jag tycker du ar inne pa nagot viktigt dar for det ar klart att det hdar som hander
nar det galler digitalisering, nya verktyg och nya analysinstrument, det dr nagot
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naturligtvis som vi ocksd, om vi lyckas bemadstra en del av tekniken, kan 6ka
effektiviteten i vart utredande arbete. Helt enkelt att vi far battre verktyg for att
skaffa information for att forstda marknader och gora analyser. Sa det dr ocksé en
uppsida som finns i det har, att vi kan fa battre majligheter att jobba effektivt med
moderna verktyg.

Martin Mandorff:

En annan typ av algoritmer som &r viktiga i branscher vi kommer i kontakt med
det &r ju da rankingalgoritmer som avgor i vilken ordning som olika produkter
presenteras pd natet.

Marie Stromberg Lindvall:
Du menar om man gor en sokning, om jag soker en produkt.

Martin Mandorff:

Precis en soktjanst eller olika formedlingstjanster da ar det ju vélkdnt sdsom
konsumenterna beter sig sa ar det valdigt viktigt att komma hogt upp i sddana har
rankingar s& dar har vi bade fragor kring, det kan vara klagomal kring vem som
gynnas av sadana har algoritmer men det kan dven vara att de har algoritmerna ar
utformade pa ett satt sd att vissa typer av 6vertradelser kan ske. Och dar har vi till
exempel i ett drende s ar det ett foretag som har atagit sig vissa saker kring sin
algoritm. Sa det dr helt nya typer av fragor vi ser just att de har algoritmerna kan
hamna mitt i fokus for konkurrenstillampningen.

Marie Stromberg Lindvall:
Sa vad kan det vara de har atagit sig? Kan du ge ett exempel pa det?

Martin Mandorff:

Ja det finns ju olika drenden bade i Sverige och utomlands, men det kan ju vara
antingen ataganden kring hur man behandlar sina egna produkter kontra
konkurrenternas produkter om man har en plattform dar man sdljer bade sina
egna och konkurrenternas produkter. Men det kan dven vara vad som en sadan
hér algoritm tar i beaktning och det dr ju valdigt speciellt i jaimforelse med den
tidigare mer analoga varlden. Man kan bestimma sa att sdga vad far en algoritm
ta i beaktning och inte, vilken typ av data far den anvandas sig av.

Marie Stromberg Lindvall:
Ska vi fortsatta prata algoritmer eller tycker ni vi ska ut pa dannu djupare vatten
och prata AI?

Goran Karreskog:
Ja vi kan kasta oss ut pa djupt vatten.

Marie Stromberg Lindvall:
Da pratar vi Al hér, artificiell intelligens. Vem har nagot klokt att siga om
framtiden och AI?
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Goran Karreskog:

Ja det var ju en bra fraga, det tror jag att det &r manga som anser att de har men
det ar ett omradde som pa nagot sitt genomsyrar mycket av debatten pa alla
mojliga hall och ledder nu for tiden. Dels finns ju en koppling till det har med
algoritmer som vi nyss pratade om att man kan ju tanka sig att dataprogram som
lar sig saker, maskinldrning, som blir ndgon form av artificiell intelligens. Om tva
foretag har varsitt sddant program som ska maximera vinsten i prissattningen sa
kanske de kommer pa att det 4r nog ganska smart om vi hittar ett satt att
koordinera priserna sa att det liknar en kartell, sa att priserna liksom hamnar pa
den niva som en kartell skulle ha satt det. Och vad gor vi da, ska vi fora tva
datorer till domstol, det &r ju en sddan fradga som vacks. Men dar ar val, gissar jag,
16sningen att man maste titta pa det bakomliggande trots allt, det finns ndgon som
har satt de har datorerna eller 6vervakningssystemen pa en marknad som har satt
igdng dem pa nagot visst sitt. Vad finns det for tankar bakom och det kanske kan
kanske ldra sig att utreda karteller ocksd om man ser litet framat, vem vet.

Marie Stromberg Lindvall:
Da kanske det inte behovs nagot Konkurrensverk da?

Goran Karreskog:
[Skratt] Jag svarar inte pa den fragan.

Marie Stromberg Lindvall:
Négonting mer nar det gdller Al som vi kan spekulera i eller har vi spekulerat
fardigt om AI?

Goran Karreskog:
Jag tror att det finns valdigt mycket att spekulera i och det ar ett jattespannande
omrade men det dr valdigt svart att vara sa dar valdigt konkret.

Marie Stromberg Lindvall:
Nagon annan fraga som ni tycker dr pa sin plats att ta upp har nar vi spanar in i
framtiden och saker som vi kan tankas behova forhalla oss till, ta i tu med?

Goran Karreskog:

Det finns manga sadana dar begrepp som florerar som nastan alla ar knepiga att
forstd. Men man har det har med blockkedjor, Bitcones dr ett exempel pa att det ar
uppbyggt som en blockkedja och jag ska inte ens forsoka forklara vad en
blockkedja dr, men de kan anvandas till i princip att skapa ett valdigt sakert
kontaktférhallande mellan tva parter och den diskussion som bland annat &r, ar ju
att mellanhander till exempel banker nar det géller finansiella transaktioner, inte
alltid behovs. Och det har skapar ju ocksa majligheter och kontakter mellan
aktorer pa en marknad. En fordel for en tillsynsmyndighet ar att det ar valdigt
transparant, man kan hela tiden f6lja vad som hénder. Det dr darfor det skapar sa
stor sdkerhet i det men & andra sidan om man inte har insyn i den sa skapar det
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ocksa stora mojligheter till koordinering pa olika satt sa att jag tror att det dr en
viktig teknik och en teknik som kommer att fa stor betydelse ocksa for hur
marknader framdver kommer att se ut.

Marie Stromberg Lindvall:
Men som vl inte i ndgon storre utstrackning finns i dagslaget?

Goran Karreskog:

Jag tror att det finns i ganska stor utstrackning i dagsldget, att man jobbar mycket
med de har fragorna pa det finansiella omradet inte minst, men pa manga andra
omraden ocksad. Men daremot sa har inte jag stott pa det som en
konkurrensréttslig fraga.

Marie Stromberg-Lindvall:
Martin har du nagonting mer att tillagga som du skulle vilja dra upp hér nar vi
spanar in framtiden?

Martin Mandorff:

Ja en annan fraga ar ju att internet ar ju anda gransoverskridande och att i vara
drenden marker vi ju ocksa mer och mer att det &r inte alltid den hér nationella
aspekten, att det dar begransat till Sverige det som hander, och det foretag eller det
forfarande vi utreder pagar samtidigt. Det ar liksom en kélla och den kan befinna
sig var som helst i viarlden men som paverkar Sverige och flera andra lander
samtidigt, sa det ar ju en stor utmaning vi star infér. Hur vi da samarbetar dels
frivilligt samarbete, men det dr dven en fraga rent rattsligt om att ha befogenheter
att ingripa mot de har fragorna. Det dr nagot som vi verkligen ser dyker upp i fler
och fler drenden, att helt plotsligt sa finns det saker som pagar utomlands som har
direkt effekt har i Sverige.

Goran Karreskog:

Samverkan inom EU och vi faktiskt @ven i Norden har ett samarbetsavtal som gor
att vi kan samverka ganska nara och utbyta faktisk information pa olika satt, det
tror jag ar jatteviktigt i fortsattningen ocksa. Och dven i ett globalt perspektiv om
vi ska kunna hjalpa till att fa val fungerande marknader.

Marie Stromberg Lindvall:

Det borjar bli dags att runda av. Jag tycker det later som det kommer att bli
jatteroligt att jobba med konkurrensfragor framover, det finns jattemycket
spannande att forhalla sig till och att jobba med har. En sadan har liten vagad
fraga sa har avslutningsvis. Tror ni att det dr nagonting av det hdr som vi har talat
om har nu som ni tror kommer att fa extra stor betydelse, gar det ens att svara pa
en sadan fraga.

Goran Karreskog:
Nej men litet grann som Martin var inne pa, att manga av de hér fragorna som ar
viktiga de harror ju fran att det finns data som kan anvandas sa det ar klart att det
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ar grundlaggande det har med tillgang till stora dataméangder och skapandet av
stora datamangder.

Martin Mandorff:

P& nagot satt ar det lattare att prata om precis vad man just nu forstar som det
viktigaste och da ar det val som Goran sager just dataméangder och dnda da den
hér tillvaxten i de hér plattformarna, de far sa pass mycket makt att det vacker
mycket oro pa sina hall. Det &r ju sa att sdga vad som pagar just nu, men att sia ett
steg framat det ar for svart.

Marie Stromberg Lindvall:

Men dé kan vi ju sdga att vi avrundar med den fraga som vi borjade med, stora
datamdngder och Big data, det var dar vi borjade och det dr dér vi slutar. Med de
orden tackar jag de inbjudna spanarna Goran Karreskog.

Goran Karreskog:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:
Och Martin Mandorff.

Martin Mandorff:
Tack.

Marie Stromberg-Lindvall:

Vill du som lyssnar veta mer om digitalisering och konkurrens dr du valkommen
att besoka var webbplats konkurrensverket.se. Dar finns bland annat var rapport
om konkurrens och tillvixt pa digitala marknader att ladda ner. Jag heter Marie
Stromberg Lindvall, tack for att du lyssnade.
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