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Podcast Konkurrenten

Avsnitt 62: Nya vertikala konkurrensregler

Textversion av Konkurrenten avsnitt 62 (publicerat 2 juni 2022), vill du hellre lyssna pa avsnittet kan du ta del av
det pa var webbplats www.konkurrensverket.se/konkurrenten.

Marie Stromberg Lindvall:

Hej och vialkommen till Konkurrenten, jag heter Marie Stromberg Lindvall. Hur
digitaliseringen paverkar var tillvaro, det har vi pratat en hel del om i den hér
podden under de senaste aren. Vi har tagit upp e-handelns tillvaxt och vi har
pratat om framvaxten av digitala plattformar, bland annat. Och det hér &r fragor
som vi ska prata om aven i det hir avsnittet av podden, d@ven om vi denna gang
gor det mer indirekt eftersom vart fokus i forsta hand kommer ligga pa det som
kallas for vertikala avtal och framfor allt da pa de nya och modifierade regler som
inférdes inom EU den forsta juni och som ror den sa kallade vertikala
gruppundantagsforordningen. Vad detta nu ér, vilka forandringar det ar fragan
om och varfor, det dr &mnet for dagens samtal. Och de som deltar hér i podden
for att berdtta om det hér, det dr Johan Selin och Johan Holmquist och ni far
presentera er sjdlva.

Johan Selin:

Tack sa mycket. Johan Selin heter jag, jag ar nationalekonom, jag har titeln
ekonomrdd, jag jobbar pa en enhet som heter enheten for marknadsmissbruk, som
har hand om fragor om vertikala avtal och missbruk av dominerande stéllning,
som det heter, och dven konkurrensbegransande offentlig saljverksamhet.

Johan Holmaquist:

Och jag heter Johan Holmquist, jag ar jurist och jag ar funktionsansvarig for nagot
som heter konkurrensbegransande offentlig siljverksamhet, men jag jobbar ocksa
med enhetens 6vriga omraden hdr som Johan namnde, vertikala avtal som vi ska
prata om idag och missbruk av dominerande stillning. Kan val sdga att jag ar
ganska ny pa verket, tidigare jobbade jag som advokat med konkurrensratt. Sa jag
har precis sett de hér fragorna pa andra sidan, kan man vl saga.
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Marie Stromberg Lindvall:
Och da &r ni mycket vialkomna hit bada tva.

Johan Selin:
Ja tack.

Johan Holmaquist:
Tackar.

Marie Stromberg Lindvall:

Da ska vi ge oss i kast med dagens @mne som alltsa dr de har nyheterna i den
vertikala gruppundantagsforordningen. Men forst skulle jag vilja sdga, kanske
helt sjalvklart for er forstds, med tanke pa de professioner ni har, men dnda,
nagonting kort om vad vertikala avtal dr, sa vi bara har rett ut det.

Johan Selin:

Mm, jag kan ju ta den fragan. Jag forstar att det inte ar helt sjalvklart, det
begreppet. Vertikala avtal dr avtal mellan foretag som befinner sig pa olika nivéer
i distributions- eller vardekedjan och som inte ar konkurrenter med varandra. Sa
det kan vara ett avtal mellan en tillverkare av en produkt och en aterforsaljare av
samma produkt. Ett horisontellt avtal, som kontrast da, ar avtal mellan
konkurrenter, och inom konkurrensratten ar det typiskt sett mycket mer
problematiskt med horisontella avtal. Det beror pa att konkurrenter som
konkurrerar som utgdngspunkt, de har ju ett intresse av att konkurrera mindre, sa
att man kan hoja priser och tjana mer pengar. Sa om konkurrenter samarbetar sa
ar det som utgangspunkt mer skadligt helt enkelt, for man kan forvinta sig att det
far de prishojande effekterna exempelvis da. Daremot nar det &r vertikala avtal sa
ar det ju ett avtal mellan aktorer som inte ar konkurrenter, de har helt andra
incitament, som tillverkare av en produkt s& dr man typiskt sett betjant av att en
aterforsaljare satter laga priser eller pa andra satt okar efterfragan pa en produkt,
for da séljs det mer av produkten och det ar bra for tillverkaren.

Marie Stromberg Lindvall:
Var lite likartade incitament, med andra ord.

Johan Selin:

Ja precis, och det gor ju att ndr det dr avtal mellan olika aktorer i olika led av
vardekedjan, om det da infors en restriktion av en leverantor som gor att en
aterforsaljare inte far gora nagonting visst, eller att de maste gora nagonting, sa
syftar det ofta till att forbattra distributionen av produkten. Vilket i slutindan
typiskt sett ar bra for konsumenterna. Som exempel kan jag ta en typ av vertikala
avtal, och det ar exklusiva leverantorsavtal, som innebar att en leverantor atar sig
att bara lata en aterforsaljare salja leverantdrens produkt, for det kan fa till effekt
att aterforsaljaren vagar gora investeringar i service och investeringar i
marknadsforing och sadant, utan att riskera att en kund som besoker
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aterforsaljaren tar del av till exempel service i form av expediter som berdttar om
en produkt, men sedan gar till en annan butik och kdper produkten. Som inte har
den typen av hog serviceniva och som darfor kanske kan ta ett lagre pris. Det
fenomenet, att en kund kan konsumera den typen av service i en butik men sedan
kopa sjdlva varan ndgon annanstans, det brukar kallas for snalskjuts.

Marie Stromberg Lindvall:
Okej, snalskjuts.

Johan Selin:

Eller ”free riding” pa engelska. Manga vertikala avtal och villkor i vertikala avtal
syftar till att motverka den typen av problem med snélskjuts, och det &r ett av
skalen till att vertikala avtal som utgdngspunkt ofta dr effektiva och bra for
konsumenterna. Sedan ska jag lagga till att vertikala avtal sjalvklart ocksa kan
vara daliga for konkurrensen. De kan begransa konkurrensen. Jag kan ta ett
exempel dar ocksa: att om en leverantor sluter ett avtal med en aterforséljare om
att terforsdljaren bara skall sdlja leverantorens produkter, alltsa den typen av
exklusivavtal, da kan ju det fa till effekt att andra leverantorer av konkurrerande
produkter eller andra varumarken utestangs fran marknaden under vissa
forutsattningar, om den leverantoren inte kan fa avsattning for sina produkter via
nagon annan aterforsaljare. Sa vertikala avtal kan bade vara bra for konkurrensen
och de kan vara negativa for konkurrensen. Men man kan vl sdga det att det ar
svart for en aktor som inte har marknadsmakt, som har en 1dg marknadsandel, att
med vertikala avtal forsamra konkurrensen. Det kravs ofta att det ar en aktor som
ar stor och stark och som kan diktera villkor for att det skall ha en konkurrens-
begransande effekt.

Marie Stromberg Lindvall:
Jag sticker in en fraga har, du namnde marknadsmakt. Bara kort berdtta var det
ar.

Johan Selin:

Ja, alltsa i nationalekonomisk mening sa dr marknadsmakt, brukar man saga,
formagan att 6ver tid satta ett hogt pris, att ha en hog vinstmarginal. Sedan
reflekteras det ofta i (eller det finns en forestdllning om att det reflekteras i)
marknadsandelar. Sa att ett foretag som har hog marknadsandel p& en marknad,
och extremfallet d& dr en monopolist, har ju da i allmdnhet en hog marknadsmakt
ocksa.

Marie Stromberg Lindvall:
Bra, tack. D& undrar jag Johan, vill du skjuta till ndgonting hér? Johan Holmquist
ska jag sdga.

Johan Holmquist:
Mojligen tillagga till det som Johan Selin sa, att det finns ett begreppspar som man
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brukar anvanda ibland. Man brukar prata om inommarkeskonkurrens och
mellanmarkeskonkurrens och det som Johan pratar om nér han pratar om
vertikala avtal har, det ar inommarkeskonkurrens. Alltsa en tillverkare eller
varumadrkesinnehavare, har ett marke — sag Adidas eller vad som helst — man har
ett antal potentiella aterforsaljare. Om vi da anvander Johans exempel
exklusivavtal, ja dd kommer man begransa ledet nedéat (alltsd vertikalt), man
kommer att sdga “ni aterforsaljare far inte vara med har”. D& begransar man
konkurrensen inom det har varumarket. Man kan vél sdga att tidigare inom EU-
ratten var man mer bekymrad 6ver det 4n vad man &r idag, f6r man kan sédga att
EU-rdtten da syftade till att stodja gransoverskridande handel. Da var det har ett
satt, man ville liksom fa till handel genom att ha fler aterforsaljare. Men sedan har
da, for det &r som Johan sdger, jag kan vél bara tilldgga att det har bygger ocksa pa
ekonomisk erfarenhet, ekonomiska teorier som man har utvecklat under tid sedan
50-talet eller nagot sadant dar, att vertikala avtal ar... vertikala konkurrens-
begransningar ar mindre skadliga an horisontella. Och vad man da menar med
det hér, ar att om man begransar konkurrensen inom ett varumarke, da kan man
(i teorin) forstarka konkurrensen mellan varumarken. Man behover begransa
konkurrensen inom varumarken for att fa just den aterforsaljaren att satsal!
Service... sig om det &r en bilhandlare eller ndgonting med ett showroom och allt
sadant dér...,, kundservice till exempel... det ar till for att konsumenterna skall
uppfatta just det har varumarket som valdigt bra. Har man fér manga
aterforsaljare har, da kanske alla inte satsar pa den har servicen och da
nedgraderar det varumarket. Sa man kan behova gora konkurrensbegransningar
inom ett varumarke vertikalt for att kunna havda sig pa det horisontella ledet. Sa
det ar lite kortfattat ocksa teorin.

Johan Selin:

Far jag lagga till en sak bara? Att det foljer ju av det Johan sa hér, att om
mellanmérkeskonkurrensen ar god, om konkurrensen mellan olika varumarken
ar god, da ar det normalt sett inget problem med restriktioner mellan
aterforséljare av samma varumarke. For da disciplineras leverantéren av andra
leverantorer.

Marie Stromberg Lindvall:

Ja, da har vi koll pa det. Da ska jag ge lite bakgrund till den har vertikala
gruppundantagsforordningen som vi ska ge oss in i, och da ar det sahar: jag har
forstatt att 1999 infordes den forsta sa kallade vertikala gruppundantags-
forordningen inom EU och den fornyades redan 2010. Och den hér forordningen,
alltsa den som infordes 2010, den I6pte ut nu, sista maji ar 2022. Den forsta juni
borjade da de hér nya reglerna att galla, och de hér nya reglerna och vad de
innebar, det ar det vi ska prata om hér. Men vi kan ju inte undga att ocksa ge en
kort definition eller en kort beskrivning av den vertikala gruppundantags-
forordningen. Vad ar det? Varfor kom de har reglerna en gang till, Johan
Holmquist?
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Johan Holmaquist:

Ja, och kanske man ska sdga att man sdger att det heter ”gruppundantags-
forordning”, sa ar det ett undantag fran nadgonting, och vad &r da ett undantag
fran? Da kan vi val sdga att det finns ett generellt forbud mot alla former av
konkurrensbegransande avtal och det hér ar ett forbud som alla foretag har att
forhalla sig till. Man gor egna bedomningar, helt enkelt om de avtal man tecknar
ar konkurrensbegransande eller inte. Sedan ar det var uppgift som
tillsynsmyndighet att ingripa, till exempel vid tips eller klagomal eller sadér. Men
utifran den héar erfarenheten som Johan har beskrivit, med vad man vet om
vertikala avtal, sa insdg man att det kan finnas fordelar, att man inte ska behova
gora den har provningen i alla fall. For att vi vet att i s pass manga vertikala
avtal(typexemplet ett distributionsavtal), att de inte dr skadliga. Sa att det har
skulle leda till vdldigt stora kostnader hos foretagen sjdlva, som ska gora den hdr
bedomningen, men kanske ocksa hos konkurrensmyndigheterna. Sa da har man
skapat, som du beskrev da Marie, 1999 en undantagsférordning. Man brukar kalla
det att det &r som en trygg hamn, en “safe harbour”, att uppfyller man
bestimmelserna i den hér gruppundantagsférordningen, ja d& kan man forlita sig
pa att det inte kommer ske nagot ingrepp fran konkurrensmyndigheterna. Eller
om det dr en privathallen, fran andra foretags sida. Och kanske kort bara om
systematiken i den har, for den har sett ungefar likadan ut sedan -99 och det ar
ingenting som dndras nu, utan det ar lite mer “fine tuning”, kan man saga. Och da
har det med ett par komponenter for att man ska fa atnjuta (kan man val saga) det
har undantaget. Det ena ar att foretagen som dr med far inte ha mer an 30 procent
marknadsandel pa sin respektive marknad och det andra ar att man i de har
avtalen, distributionsavtalen, inte far ha sarskilt angivna sa kallade allvarliga
begransningar —”Svartlistade” sager vi ibland— avtalsvillkor (eller “hard core” pa
engelska). Ar man da under 30 procent pa bada sidorna och inte har sddana har
sarskilt allvarliga begransningar, da kan man forlita sig pa att avtalet &r okej, helt
enkelt, konkurrensrattsligt.

Marie Stromberg Lindvall:
Och da omfattas man av den har?

Johan Holmaquist:
Da omfattas man av detta.

Marie Stromberg Lindvall:

Och da ar det alltsa s&, med den har bakgrunden nu da, sa ska vi prata om de har
nya reglerna som har inforts. Vad ar det som ligger bakom den har férandringen?
Varfor kommer de nya reglerna just nu, Johan?

Johan Selin:

Ja, forst och framst ar det ju som du sa, att de gamla lopte ut har i slutet av maj. Sa
om man inte vill vara i en situation utan ett gruppundantag sa maste man férnya
dem, och det har varit en konsensus att gruppundantagsférordningen fyller en
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viktig funktion sa att man har velat ha en ny pa plats, helt enkelt. Men sedan ar
detju da de andrade marknadsférhallandena, i grova drag, som har foranlett de
forandringar som vi ser nu i gruppundantagsforordningen. Och det ar framvéxten
av e-handel som har betytt mycket (pa fysisk handels bekostnad d&, har det ju
varit), framvéxten av digitala plattformar som Amazon och hotellboknings-
plattformar och sa.

Marie Stromberg Lindvall:
Och det var ju det hér jag hintade om i borjan har ocksa, att det ar har
digitaliseringen kommer in.

Johan Selin:

Precis, och det ar digitaliseringen i storsta allméanhet, egentligen, som har haft
paverkan overallt, kan man séga. Det har bitvis varit lite svart att fa in de har
digitala plattformarna i vertikala gruppundantagsférordningen och liksom det
har vanliga schemat kring hur man tanker kring distribution, att det ar en
leverantor hogst upp som séljer till en aterforsaljare som i sin tur saljer till en
slutkund. Men en plattform dar kopare och séljare mots, hur f6r man in den
plattformen i det schemat, sa att saga. Vem &r kopare och vem é&r sdljare?

Marie Stromberg Lindvall:
Och det dér ar ndgonting som verkligen har vuxit till sig sedan 2010, d& nar den
forra uppsattningen regler kom?

Johan Selin:

Ja det far man sdga. Alltsa det fanns ju den typen av plattformar da ocksa men nu
har de betydligt storre effekt, storre narvaro pa alla marknader nastan. Sa de &r
det som har foranlett de forandringar som vi ser nu. Jag ska sdga det att de
digitala plattformarna da, det dr den typen av fortydligande som vi ser nu, hur
man ska betrakta dem, ar de kopare eller séljare.

Johan Holmquist:

Sedan 2010 har det ju ocksa kommit en del domstolspraxis och det mdste man ta
hojd for och inkorporera och kommentera och ge vagledning. Jag ska sédga, vid
sidan av sjdlva den hér férordningen kan man saga ocksa s finns det,
kommissionen har utfardat riktlinjer varje gang har -99, 2010 och nu ocksé har 1
juni. De ar ganska langa, men i praktiken valdigt betydelsefulla.

Marie Stromberg Lindvall:
Och riktlinjerna handlar om hur man ska tolka férordningen, om jag forstar saken
ratt?

Johan Holmquist:

Stammer bra, och ocksa i situationen nar man inte omfattas av gruppundantags-
forordningen. Jag tror det &r bra att lagga till dar att, mot bakgrund av vad vi
diskuterade (det har med om ett vertikalt avtal ar skadligt eller inte, eller en
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begransning inom ramen for det) alltsd har man en marknadsandel 6ver 30
procent sa betyder det i och for sig inte att ett avtal ar olagligt. Utan det som det
egentligen betyder, ar att dd maste man gora en individuell provning. Och det
kostar ofta i och for sig mycket, mycket mer. Man maste kanske, redan for att
beddma om man &r inom 30 procent, ga till en advokatbyra som bolag. Men det
blir ofta betydligt dyrare om man ar 6ver 30 procent. Sa det betyder inte
automatiskt olaglighet.

Marie Stromberg Lindvall:
Och sedan om jag har forstatt saken ratt sa fanns det ocksa en ambition att
forenkla det har batteriet med regler som kom den 1 juni?

Johan Selin:

Ja, det har absolut varit en ambition. Sedan vet jag att det ar lite tvistigt kring hur
mycket enklare det har blivit, egentligen. Det ar ju fortfarande i grund och botten
ett valdigt tekniskt regelverk danda. Men man har absolut forsokt att gora det
enklare och enklare sprak och... det har tidigare varit valdigt mycket undantag
frdn undantag fran undantag och dar &r vi fortfarande pa sitt och vis, men man
har val fatt bort nagot led dér kanske.

Marie Stromberg Lindvall:
Man hade en god ambition i alla fall?

Johan Selin:
Ja ambitionen fanns.

Marie Stromberg Lindvall:

Da ger vi oss i kast med forandringarna i sig da, vad det dr som &r nytt? Jag tanker
att vi ska forsoka diskutera vilka omraden det dr som berors av de hdr nyheterna
utan att ga alltfér djupt in i teknikaliteterna, i den man det nu gar, Johan
Holmquist.

Johan Holmaquist:

Man kan vil sdaga att som avstamp, som Johan sdger, da med online- och digitala
plattformar, att de har andringarna galler framfor allt distributionsavtal. Alltsa
hur leverantorer designar sina distributionssystem och sdrskilt online. Vertikala
avtal, det kan vara andra saker, inkdpsavtal, men just de har andringarna ar
drivna av fordandringar pa distributionsavtal och da online till slutkonsument da
ofta sa att i praktiken ar det ju det som traffar oss konsumenter: alltsa vilken
distributionskedja, vilket distributionssystem ligger bakom, och hur far vi tillgang
till de har varorna. Som ytterligare bakgrund kanske man ocksa kan namna
Konkurrensverkets rapport om e-handel, den kom i fjol 2021 och dar kommer
man fram till, Johan har varit inne pa det har med relationer mellan forséljning
online och fysiska butiker, och déar ar en sadan slutsats ddr man sdger att sa
manga som 60 procent av de svenska e-handlarna uppger att konkurrenstrycket
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mot fysiska butiker ar hogt eller mycket hogt. Det har dr en av de sakerna som de
nya reglerna forsoker ta itu med.

Marie Stromberg Lindvall:

Och da bara avbryter jag dig har, Johan, och maste sticka in att det har har vi
faktiskt poddat om. Vi har pratat om den hér e-handelsrapporten som du namner,
det gjorde vi forra aret d& for den som kan vara intresserad. Ursakta.

Johan Holmquist:

Ja, det tycker jag definitivt man ska gora. En annan sak ocksa som jag tycker ar
intressant for svenska forhdllanden... det dr ju mycket debatt om digitala
plattformar: Amazon, EBay kanske inte sa mycket ldngre, men Facebook eller
Google som siljer online och i andra lander. Om vi tar Tyskland, England eller
framfor allt USA, s har ju de hér landerna pa manga sétt tagit 6ver mycket
(pastas det i alla fall). Men i Sverige... jag tycker det sjdlv, ndr jag funderar pa hur
jag koper mina varor, att jag kanske inte lika ofta dr inne pa de har... eller jag
anvander inte Amazon... Och de har val knappt kommit in i Sverige? Och da star
det i den héar rapporten fran ifjol, att det ar faktiskt s& manga som sju av tio e-
handlar i Sverige som viljer bort online-plattformar. Sa att mojligen ar det sd att
svenska marknadsforhallanden, de ar liksom lite annorlunda i det har avseendet.
Men de har reglerna ska man komma ihag, riktlinjerna de kanske éar lite skrivna
utifran att de har plattformarna har en valdigt stor betydelse och har
marknadsmakt.

Marie Stromberg Lindvall:
Att de dr mycket storre dn vad de dr pa den svenska marknaden?

Johan Holmquist:
Eventuellt, ja.

Marie Stromberg Lindvall:
Johan Selin, dubbel aterforsiljning dr ocksa nagonting som vi ska ta upp har.

Johan Selin:
Det ar ocksa ett omrade som det har skett en forandring inom i det nyare
regelverket som kom har i borjan av juni.

Marie Stromberg Lindvall:
Du maste beratta vad det ar, forstas.

Johan Selin:

Ja, dubbel aterforsiljning det dr ndr en leverantor eller tillverkare av en produkt
dels anvander sig av aterforsadljare, alltsa saljer till aterforsaljare, dels sjalv sdljer
direkt till slutkund. Sa att leverantoren och leverantorens aterforséljare ar
konkurrenter nedstroms. Vi har varit inne pa det, att som utgangspunkt ska ju i
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sjdlva verket konkurrenter inte kunna omfattas av vertikala gruppundantags-
férordningen. Men det finns da ett undantag for det som kallas for dubbel
aterforsaljning— ett undantag fran undantaget. Men det har blivit lite strangare i
den har nya versionen, framfor allt med avseende pa vilken information som
leverantoren uppstroms och aterforsaljaren nedstroms far dela mellan sig. Sa en
aterforsaljare skulle till exempel inte f& rapportera om vilka priser som den tanker
sig sdtta i framtiden eller sd, eller komma med information om enskilda kunder.

Marie Stromberg Lindvall:

Nar vi pratar om det har sa vet jag att vi pratade om det har infér podden, att det
har var nagot som diskuterades valdigt mycket under forhandlingarna, hur man
skulle se pa det har. Det ar korrekt, eller hur?

Johan Selin:

Ja precis, jag kan ju saga det att kommissionen publicerade ett utkast till ny
vertikal gruppundantagsférordning férra sommaren 2021 och da var de har
skrivningarna lite annorlunda. De var, jag vet inte om man kan sédga att de ar
annu strangare, men det kanske de var. Men framfor allt var de uttryckta pa ett
annat sétt, sa att det fanns ytterligare en marknadsandelstroskel som de har
foretagen skulle behova ta hdansyn till pa nedstromsnivan sa att om de lag 6ver
marknadsandelstroskeln (jag har for mig att det var 10 eller 20 procent eller sd) sa
skulle de da inte kommit i dtnjutande av det hdr undantaget for dubbel
aterforsaljning. Men dar fick kommissionen feedback, i olika samrad, men det var
ett generellt samrad dar allménhet och intressenter fick komma med synpunkter
pa det utkastet, och da fick de ganska mycket synpunkter just om det hér, att det
blir mycket krangligare for foretagen.

Marie Stromberg Lindvall:
Och i det hér arbetet var du med, det &r det jag ar ute och fiskar efter lite hdr. Du
var inblandad i det har?

Johan Selin:

Ja, jag var ju med fran Konkurrensverkets sida pa... och det har 16pande varit
moten mellan kommissionen och konkurrensmyndigheter i EU, dar man har
diskuterat den hér reviderade gruppundantagsforordningen l6pande egentligen.
Vi har ju bidragit till det arbetet i allra hogsta grad.

Marie Stromberg Lindvall:

Och dé& var ni med i de har diskussionerna nu ocksa, dar man landar i en liten
annorlunda ordalydelse, som det sa smaningom blev, jaimfort med den tidigare
da?

Johan Selin:
Ja och dér kanske det basta exemplet pa forandring, sedan det har utkastet som
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publicerades forra sommaren 2012,det var ju kanske framfor allt frdn marknadens
aktorer som den feedbacken var sa skarp, att “det hér tycker vi inte om”.

Johan Holmaquist:

Jag jobbade ju pa andra sidan da, och radgjorde foretag som skulle ta stallning till
det hér, hur man skulle forhalla sig till det har i sina distributionssystem, och det
hér var ju nagot som vallade valdigt stor forvirring, det har med 10 procent-
troskeln som Johan namnde d&, vad den egentligen tillforde. Sa att jag tror det ar
ratt manga som dr glada att den dtminstone pa ett visst sitt har forenklats. Sen
kanske man ocksa kan sédga att det hdr dr ndgonting som for foretagen ar oerhort
stort... har valdigt stor praktisk betydelse. Alltsd, tidigare var det ju sa att, som
varumarkesinnehavare ofta i praktiken var tvungen att anvanda en viss
aterforséljare for att komma in pa till exempel en nationell marknad. Det hér har
ju liksom internet verkligen vant upp och ner pd, dar man ofta har tagit... for
manga varumarkesinnehavare sa har man tagit in mycket, hem mycket
forsaljning. Man séljer direkt via sin egen hemsida, man tar Apple till exempel och
vad de vill anvanda sina egna butiker, de har sddana foregéngare, och ibland sa
kan det till och med ga sa langt att man vill liksom ta helt hand om och fimpa en
aterforséljare, jag har for mig att Volvo gjorde det hér for inte s& lange sedan. Man
sa att “Bilia ska inte fa forlangt och vi ska numera salja allt via internet”. Jag tror
att dar ar val kanske Tesla sddan har foregangs... ja, men jag tror i manga fall da
man har ett varumaérke sa siljer man numera i praktiken bade och. Och som Johan
sa, sa blir man da i och for sig horisontella konkurrenter och det kan da ske ett
visst informationsutbyte. Det dér ar sddant stort “ajabaja” om man ar renodlade
konkurrenter — alltsd varumérke mot varumarke — att utbyta vad man brukar siaga
konkurrenskéanslig information mellan varandra. Jag kan val ocksa lagga till att
det har eventuellt kommer valla en del bekymmer for foretagen, for att det har &r
ofta nagonting som i praktiken stér i distributionsavtalen. Leverantorerna vill ofta
fa mycket information om vad som hander, till vilket pris och vilken kvantitet
man saljer och s&, det sker ofta sddana har langtgaende rapporteringsskyldigheter,
och dér kan det vara, eventuellt da, en sak som manga foretag (varumarkes-
innehavare) maste dndra sig, eller i alla fall vara betydligt mer vaksamma pa att
man inte i avtalen ser till att dela for mycket konkurrenskéansliga situationer,
information i de hér situationerna.

Marie Stromberg Lindvall:
Japp, mera? Fler nyheter?

Johan Holmaquist:

Jag ndmnde gransoverskridande handel, det finns ett annat begreppspar, som
kanske nagon som har jobbat med sddana har avtal har ramlat pa i nagot
sammanhang: man brukar skilja mellan aktiv och passiv forséljning. Aktiv
forsaljning, det dr nar en aterforsaljare soker upp en kundgrupp eller ett omrade
mer aktivt, och passivt, det ar ndr man tar emot forsaljare, alltsd kunden hittar dig
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och da har man sagt tidigare som utgangspunkt, och det géller i och for sig
fortfarande, att forséljning via internet ar passiv forsaljning.

Marie Stromberg Lindvall:
Alltsd man hittar dit sjdlv som konsument.

Johan Holmaquist:

Man hittar dit sjdlv, och hiar har man sagt d@ven om vi tar en svensk aterforséljare,
som skriver informationen pa sin hemsida pa ungerska, da ar det fortfarande
passiv forsdljning. Men i praktiken sa kanske man antagligen riktar sig mot landet
Ungern om man bdrjar skriva pd ungerska. Just det har med sprak ar ndgonting
som man har dndrat pa nu, att anvanda sig av ett annat sprak som man inte har
kanske vanligen i sitt eget hemland, typ ungerska dd, det ar aktiv forsdljning
numera. Och varfor ar det har viktigt? Jo, det kommer in i ndgonting som man
kallar for, ett distributionssystem som man kallar for “exklusiv distribution”. Da
har man gett en distributor en exklusiv ratt att sélja i, om vi tar Ungern har da,
och da gor man det for att den aterforsaljaren eller distributoren ska satsa pa
service eller hela systemet och for att kunna skydda det, for att kunna gora det,
investera i det kanske mot lagprishandel, vad vet jag? Till exempel ifran Sverige
da har man sagt att, “jo, men du far inte aktivt sélja in har.” Problemet dr om det
har skett via internet tidigare, da har man liksom kunnat gora det anda fran
Sverige. Sa att det andrade man, sa att det blir liksom tydligare incitament,
tydligare skydd for exklusiva aterforsaljare via det har. Och det hédr har tidigare
bara statt i riktlinjerna, men nu har man dven lyft upp det i sjdlva forordningen, sa
det ar liksom valdigt tydligare sa att man star heller inte sarskild stor risk att
begréansa pa det har sattet. Kanske ocksa en annan viktig nyhet pa det dar, ar att
tidigare har man bara kunnat ha en exklusiv aterforséljare som kan skyddas mot
aktiv forsdljning. Nu har man utokat detta. Forst hade man liksom en generell
skrivning, att man kunde ha fler, man kallar det for ”delad exklusivitet” eller
”delad ensamrétt”, det var under det hir remissforfarandet som Johan beskrev.
Det var ingen riktigt som forstod hur manga ”delad” skulle vara, man skulle ta
hansyn till marknaden och landet och lite olika parametrar sadar... och da inser
alla sahér runtom i Europa att i Portugal kommer man tolka det hér pa ett satt och
i Sverige kommer man tolka det har ett satt, s nu har kommissionen landat att nu
far man ha fem stycken, om man har ett sddant har distributionssystem, som ar
exklusiva aterforséljare, och da kan man i och for sig...om man vill vara lite
saddr... ha ndgon fundering: ”ar man fortfarande exklusiv om man &r fem
stycken?” Men det ar det vi kallar det fortfarande nu da.

Marie Stromberg Lindvall:
Det har bestamts hdr nu da i de nya reglerna? Da dr man exklusiv?

Johan Holmaquist:
Ja.
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Marie Stromberg Lindvall:

Nu vander jag mig till dig Johan Selin. Jag skulle vilja... mycket av det vi har
pratat om ar kanske saker som jag mera indirekt som konsument kan méarka av.
Det har handlar valdigt mycket om relationer mellan foretag. Men jag tankte pa
det hdar som vi har namnt som hastigast om den fysiska handeln, relationen
mellan e-handel och fysisk handel. Det kan jag ju sjalv som konsument marka, att
den fysiska handeln har pa olika satt forandrats under de senaste aren. Och har
finns det en del att sdga ocksa.

Johan Selin:

Ja, det &r ju ett exempel pa vad som har d@ndrats i det nya regelverket rent
generellt, att balansen har dndrats lite grann sa att nu blir det enklare att skydda
fysisk handel. Man kan sdga att i de foregédende reglerna fran 2010 sa var det mer
fokus pa att skydda e-handeln, f6r da var den i framvéxande fas.

Marie Stromberg Lindvall:
Det var darfor, den var ny och den var framvaxande och dd kinde man att man
ville skydda den, det var sa man resonerade da?

Johan Selin:

Ja precis, men nu har det dndrats kan man ju saga. Det ar ju fysisk handel som har
haft det svart och inte minst under pandemin s har ju e-handeln verkligen tagit
marknadsandelar pa fysisk handels bekostnad. S& man har gjort nagra regel-
andringar och en som jag tankte namna ar dubbel prissattning, kallas det. Det ar
nar en leverantor kan sdtta olika inkopspriser till en aterforséljare som dels séljer
offline och online. Sa det kan till exempel vara billigare inkdpspriser for varor som
skall sdljas offline (alltsa i fysisk butik) dn f6r varor som ska sédljas via e-handeln.
Dubbel prissdttning var inte tillatet enligt den gamla gruppundantagsférord-
ningen darfor att det ansags indirekt begransa internethandeln. Men nu med nya
versionen som kom har i juni sa finns det mdjlighet for en leverantor att ha den
typen av prisskillnader sa lange det hyfsat 6verensstimmer med kostnads-
skillnader. Dubbel prissattning mojliggor for leverantorer att sitta olika priser
avseende produkter som ska sdljas online respektive offline, och det gor ju att det
kan 6ka mdjligheterna for en leverantor som anda vill ha nagon fysisk butik att
skydda den butiken.

Marie Stromberg Lindvall:
Det ar det som ligger i det har forstas, att man ska fortsitta att ha kvar den har?

Johan Selin:
Ja, och kunna satsa pa service och showrooms och s3, sa att kunder kan komma
och titta pa varorna.
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Marie Stromberg Lindvall:
Da raskar vi oss vidare till frdgan om digitala plattformar. Har har det ocksa hant
grejer.

Johan Holmquist:

Ja, och det har kommit in ett antal férandringar i de hér reglerna. Men en sadan
har overgripande fraga, det &r om man som varumarkesinnehavare eller
tillverkare kan begransa sina aterforsaljare att over huvud taget befinna sig pa en
plattform, till exempel Amazon.

Marie Stromberg Lindvall:
Du menar att man kan sdga at dem att “nej, ni far inte” ...

Johan Holmaquist:

”Nej, ni far inte vara har” och det har tar ganska stort utrymme i de har
riktlinjerna, reglerna. Det speglar ett rattsfall som heter Coty, det kom i december
2017 och gallde just den har fragan. Coty det ar ett multinationellt valdigt stort
skonhetsforetag. De dger alla méjliga varumarken som man antagligen kanner till;
Gucci, Marc Jacobs, Calvin Klein och sddant dér. De hade en aterforsaljare i
Tyskland: Akzente Parfymeri. De hade ett... vi har inte namnt det, men man kan
sdga att de var... att man hade ett selektivt distributionssystem, vilket betyder att
man hade auktoriserat att vara med i sitt distributionssystem, de har Akzente
Parfymeri. Man kan sdga att Coty var ju valdigt mana om att de aterforsiljare man
anvander sig av ska framhalla lyx, en aura av lyx, eller lyxbetoningen pa de har
varumarkena, bade i fysiska butiker och i online. S& da skrev man in i
avtalsvillkoren att man som aterforsaljare, da Akzente i Tyskland, inte fick
anvanda sig av tredje part utan Cotys tillstdnd. Och det dér var inte Akzente
(aterforsdljaren av parfymerna) ndjda med. De uppfyllde det har i och for sig i
sina egna webbutiker och i de fysiska butikerna, sa det var inte nagot problem,
men i Tyskland, da... (for att ga tillbaks hur det ser ut i Sverige), dd Amazon i
praktiken har blivit valdigt viktig.

Marie Stromberg Lindvall:
Valdigt viktig i Tyskland ja.

Johan Holmaquist:

I Tyskland, ja precis. S4 man kande att “nej vi har inte rad, helt enkelt, att inte som
aterforsaljare sdlja har pa Amazon”. Av olika anledningar sa tycker inte Coty att
det hér ar en bra idé for sina varumarken, man tycker att det ar liksom... att det
kan minska renommé for varumarkena; det sigs att det ofta finnspiratkopior pa
Amazon), det kanske pressar ner priset, och sa vidare. Sa man ville forbjuda detta.

Marie Stromberg Lindvall:
For att det gnagde pa den har lyxframtoningen, det extravaganta?
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Johan Holmaquist:

Exakt. Men samtidigt, pa Akzente sa blir det da en avtalskonflikt, de sdger att
“nej, vi har inte rad att vara har da” och stdimmer i tysk domstol. Till slut gar det
via ett forhandsavgorande dar man fragade EU-domstolen, och fragan &r: far man
gora en sadan har begransning? Det ar ju en vertikal konkurrensbegransning. Far
vi begransa vdra aterforsaljare att over huvud taget inte vara pa Amazon? Och har
kanske man brukar sdga att jo, att vara pa internet... alltsd slapper man in en
aterforsdljare, dd maste man alltid fa sdlja pa internet, annars &r det ett férbud mot
passiv forsdljning som varit inne pa. Men i det har fallet kom faktiskt EU-
domstolen (i korthet) fram till att “nej, det har var en tillaten konkurrens”. (De
rattsliga bakgrunderna ar ganska komplicerade, men i korthet sa sager man det.)
Och anledningen till det dr, bland annat, att man sager, ”jo, men har har ni fatt
anlita en tredje part som i och for sig skoter webbdriften, det dr okej, men sa lange
ni inte liksom anvander ndgon annan som syns utat” och, poangterar man, “det
hér ar inte en fullstindig nedstdangning av internet som saddan, utan den
forsaljningskanalen &r fortfarande 6ppen, ni kan annonsera via Google och man
kan hitta era hemsidor”. Sa att i det har fallet, i korthet, gav EU-domstolen rtt,
kan man siga, att mellanméarkeskonkurrensen, alltsa att halla ett hogt renommé,
att hélla de har Calvin Klein och sé vidare, det ar i den har situationen viktigare
an att man far vara pa den har plattformen.

Marie Stromberg Lindvall:
Dar har vi ett smakprov pa en del av de storre nyheterna i de hér nya reglerna,
men dr det ndgonting vi behover tilligga har? Johan, du far garna fortsatta.

Johan Holmaquist:

Ja, mojligen kan man sédga att leverantorsstyrning av aterforsaljarnas prissattning,
det ar fortfarande en sddan hér svartlistad konkurrensbegransning, sa att det kan
man fortfarande inte dgna sig at. Det har varit en hel debatt genom decennier, far
man val sidga, man har dndrat lite pa det har synsattet, i USA genom ett rattsfall
fran 2007, dar man sa att man atminstone maste prova effekterna. Men i EU galler
fortfarande att det hér dr, som utgangspunkt, olagligt.

Marie Stromberg Lindvall:

Da har vi tagit oss igenom ndgra av huvudpunkterna har nar det galler de har
reglerna. Da vander jag mig till dig Johan Selin, nu fanns det ju vissa idéer om
varfor man skulle gora det har. Det fanns vissa forhoppningar om att saker och
ting skulle forandras. Kommer det fa de har effekterna som man har tankt sig, tror
du? Du far titta lite i spakulan har.

Johan Selin:

Ja, det dr svart att sdga forstas. Det ar ju forandringar pa ganska teknisk niva som
kommer paverka hur avtal skrivs mellan foretag i olika delar av ndringskedjan,
som vi var inne pa. Om jag ska halla fram nagonting sa kanske det har med att
fysisk handel kommer att vara enklare att skydda nu for leverantorer som vill ha
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tysiska butiker som séljer deras produkter. Man kommer att kunna kompensera
dem for att det antagligen i ganska manga fall ar dyrare att bedriva fysisk handel.
Sa det ar val sa klart ndgonting som konsumenter kan marka.

Marie Stromberg Lindvall:
Sédar mera direkt marka av?

Johan Selin:

Nja det ar klart, de kommer ju inte ha ndgon kontrafaktisk historisk linje att
jamfora med, men tanken &r i alla fall att det ska vara enklare att skydda fysisk
handel, och det tror jag kan uppskattas av ganska manga konsumenter. Sedan kan
man sdga att sjdlva tanken med revision av gruppundantaget ocksa ju &r att det
ska leda till effektivare distribution i storsta allmanhet och battre regler sa att det i
slutandan kommer ju i bésta fall ocksa att vara bra for konsumenterna. Det far
man ju ha som nagon slags grundsats. Men att det blir sahér supersynligt, det
vagar jag inte sdga att det kommer det att bli.

Marie Stromberg Lindvall:

Men det kan vara vart att ha i atanke, att i slutindan nagonstans sa finns det en
konsument som skall komma i atnjutande av férhoppningsvis de positiva
effekterna med de har férandringarna.

Johan Selin:
Ja precis, det ar ju tanken, absolut. Med hela konkurrensréatten, egentligen.

Marie Stromberg Lindvall:
Sé avslutningsvis, vad hdander nu da? De har reglerna kommer att galla ett tag, det
finns en bortre gréns, eller hur?

Johan Holmquist:

Ja, precis som forra omgangen sa géller dessa regler nu i ytterligare tolv ar, de
géller alltsa till 2034. Det finns en 6vergangsregel i och for sig, den galler i ett ars
tid s om har du ett avtal som var tillatet tidigare men numera inte ar tillatet, sa
har man ett ar pa sig att fa det att spela med de nya reglerna. Den stora fragan har
ar val ofta om de har reglerna kommer téla tidens tand? Antagligen inte, det
tycker man inte att de har nuvarande reglerna har gjort som har 16pt i tolv ar. Och
det har remissarbetet, det startade men ju redan 2017 och man kan vél konstatera
att jovisst, det har med e-handel har slagit igenom fullstandigt nu. Men jag tror en
del av de hir reglerna som gallde forra gangen, de kanske redan da var, jag vet
inte, helt inaktuella. Jag forsoker tanka tillbaks pa hur mycket jag shoppade pa e-
handel 2010, men hursomhelst kan man vara mer eller mindre sékra pa, med den
teknikutveckling som finns, att ocksa de har reglerna kommer spela ut. Och
samtidigt behover man ju forutsdgbarhet, foretagen maste veta vad som géller, sa
det motiverar ju ocksa. kanske en lite langre tid, i och for sig. Nu nér vi anda har
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haft ett reformarbete sedan 2017 s& kommer vél en stor del ndsta gang tas upp av
att komma fram till hur de nya reglerna ska gélla.

Marie Stromberg Lindvall:
Och Johan Selin?

Johan Selin:

Ja, jag kan val lagga till att de har reglerna som vi har pratat om, att de kommer ju
ocksa att implementeras i svensk réatt. Det &r ju sé att vi kan ju ocksa tillampa EU-
reglerna forstds, men egentligen bara om det ar sa kallad samhandel; jag blir lite
teknisk nu, men om ett forfarande bara ror Sverige eller bara en del inom Sverige,
och inte har nagon effekt pa handeln mellan medlemslander i EU sa kan vi ju inte
tillampa EU ratten dd, men ddaremot s finns ju en tanke hér att det ska
implementeras i svensk ratt ocksa och komma att hianvisa till vertikala
gruppundantag pa EU niva.

Johan Holmaquist:
Sé& da galler de anda.

Johan Selin:
Ja da galler de anda.

Marie Stromberg Lindvall:
Da séger jag tack for den har genomgéangen av det hér ganska sa komplicerade
men valdigt viktiga omradet. Tack till dig, Johan Selin.

Johan Selin:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:
Och tack till dig, Johan Holmquist.

Johan Holmaquist:
Tack.

Marie Stromberg Lindvall:

For den som vill veta mer om de har nya reglerna sa finns det ju forstas farsk
uppdaterad information pa var webbplats och det finns ju ocksa information att
hamta pa EU-kommissionens webbplats. Jag heter Marie Stromberg Lindvall, tack
for att ni lyssnade.
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