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Marknadsdomstolen
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Mal A 3/06 Konkurrensverket ./. Aktiebolaget Bil-Bengtsson m.fl.

Konkurrensverket far harmed utveckla grunderna for 6verklagandet.

Installning till motparternas 6éverklaganden
Konkurrensverket bestrider Bilia Personbilar AB:s andringsyrkanden.

Konkurrensverket bestrider Aktiebolaget Bil-Bengtssons, Bil-Méansson i Skane
Aktiebolags, Goinge Bil Aktiebolags, Johan Ahlberg Bil AB:s, Kristianstads
Automobil Aktiebolags och Skéanebil Personbilar AB:s @andringsyrkande.

Nar det géller yrkandet om ersattning for kostnader som uppkommit i tiden fore
talans viackande saknas ratt till sddan ersattning. Nar det galler ersattning for
rattegangskostnader bor dessa skaligen bestammas till det belopp som tingsratten
bestamt.

Grunderna for 6verklagandet

Omstandigheter

Forfarandet
Konkurrensverket aberopar samma omstandigheter som i tingsratten. Se
tingsrattens dom s. 20 — 29.

Marknaden
Konkurrensverket aberopar samma omstandigheter som i tingsratten. Se
tingsrattens dom s. 12 - 19.

Konkurrensverket gor géllande att den relevanta geografiska marknaden bor
utvidgas till att omfatta ett ndgot storre omrade dn Skéne och Blekinge. Den
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relevanta geografiska marknaden bor dirmed omfatta 4ven Kronobergs lan. Detta
innebér en justering av vad som tidigare gjorts gallande.

Betraffande relevant produktmarknad gor Konkurrensverket fortfarande gallande
att Overtradelsen har skett pa foljande tre produktmarknader: forsédljning av nya
personbilar, bilhandlares forsaljning av begagnade personbilar och bilhandlares
inkdp av begagnade personbilar (inbyten).

Utover de omstandigheter som aberopats i tingsratten aberopar
Konkurrensverket nya omstandigheter med anledning av vad tingsratten framfort
betrdffande ekonomisk utredning.

Relevant produktmarknad

Konkurrensverket har genomfort kompletterande ekonomiska utredningar av
konsumenters preferenser, inkdpsmonster, handelsfloden och prisskillnader, vilka
utgor stod for verkets avgransning av relevanta produktmarknader.

De nya omstandigheter Konkurrensverket dberopar beror produktmarknaderna
bilhandlares forséljning av begagnade personbilar samt bilhandlares inkop av
begagnade personbilar (inbyten) och da sarskilt foljande forhallanden:

— skillnader mellan bilhandlares respektive privatpersoners forsiljning av
begagnade bilar och

— skillnader mellan privatpersoners forsaljning av begagnade bilar till
bilhandlare i form av inbyten och privatpersoners forsiljning av
begagnade bilar till andra privatpersoner.

Tingsratten har i domen konstaterat att det foreligger vissa skillnader mellan
privatpersoners och bilhandlares forséljning av begagnade personbilar,
exempelvis att bilhandlare ofta erbjuder garantier samt ar skyldiga att folja bl.a.
konsumentkdplagen. Dessa formaner kan da — enligt tingsratten — uppvégas av att
priserna i allménhet ar lagre da privatpersoner star som saljare.

Konkurrensverket vill har peka pa ytterligare en skillnad, namligen att
forutsattningarna for en kopare att bilda sig en objektiv bild av bilens skick ar
béttre da bilen siljs av en bilhandlare dn av en privatperson.

Tre av de ekonomiska utredningar som Konkurrensverket har tagit fram visar att
de kvalitativa skillnaderna mellan att kopa en begagnad bil av en privatperson
och en bilhandlare &r sa stora att det ar fraga om olika produktmarknader.
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1. Synovate Temo, Undersokning om inkdp av nya respektive begagnade bilar.
Konkurrensverket har latit Synovate Temo undersoka privatpersoners beteende

vid kop av ny och begagnad bil, se bilaga 1 “Undersokning om inkdp av nya

respektive begagnade bilar”. Slutsatserna i rapporten baseras pa 1 000

telefonintervjuer av privatpersoner som kopt ny eller begagnad bil under ar 2005.

Av studien framgar bl.a. foljande:

En av tre privatpersoner som kopt begagnad bil av bilhandlare skulle inte vara
intresserad av att kopa motsvarande bil privat, ens till ett ligre pris.

Av de privatpersoner som av en bilhandlare kopt en begagnad bil av
arsmodell 1998-2001 kunde 33 procent inte tanka sig att kopa en
motsvarande bil privat, &ven om priset var lagre. Motsvarande siffra for
arsmodell 2002-2004 var 29 procent.

Tvd av tre privatpersoner som kopt begagnad bil av bilhandlare skulle vara
intresserade av att kopa motsvarande bil privat, men di endast till ett betydligt
ligre pris.

Av de privatpersoner som kopt en begagnad bil av arsmodell 1998-2001
av en bilhandlare kunde 66 procent tanka sig att kopa en motsvarande bil
privat. Det genomsnittliga vardet for hur mycket lagre priset i sa fall
skulle ha behovt vara var nastan 17 000 kronor, vilket motsvarar ett 17
procent lagre pris dn det som faktiskt betalades. Motsvarande siffror for
arsmodell 2002-2004 var 71 procent och ndstan 20 000 kronor, eller ett 13
procent lagre pris dn det pris som faktiskt betalades for bilen.

Privatpersoner som kipt begagnad bil av bilhandlare anger att bilhandlarens
garantierbjudanden, béttre konsumentskydd samt bittre information om bilen dr
viktiga skl for att inte kopa privat.

Av de privatpersoner som kopt en begagnad bil av arsmodell 1998-2001
uppgav 95 procent att antingen bilhandlarens garantidtagande, battre
konsumentskydd eller béttre information om bilen och dess skick var
viktiga skal till varfor man kopte av bilhandlare istéllet f6r av en
privatperson. Motsvarande siffra for arsmodell 2002-2004 var 94 procent.

Privatpersoner som kipt en nyare begagnad bil har framst gjort det hos
bilhandlare.
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Av de privatpersoner som kopt en bil av arsmodell 2002-2004 har 83
procent kopt av en bilhandlare och 17 procent av en privatperson.

Privatpersoner som kopt ny bil och ldmnat inbyte till bilhandlare, anser att
faktorer sdsom enkelhet, trygghet och pris gjorde att man inte i stdllet silde bilen
till en privatperson.

Privatpersoner som kopt ny bil och lamnat inbyte till bilhandlare fick
besvara en 6ppen fraga om varfor man inte istéallet salt bilen privat. De
Oppna svaren aterges i fulltext i bilaga 1." En 6vervaldigande majoritet
angav skal som visar att faktorer sasom enkelhet, trygghet och pris hade
stor betydelse.

Betydande skillnader i faktiska forsiljningspriser mellan begagnade bilar som
sdljs av bilhandlare jamfort med privatpersoner.

Privatpersoner som kopt en begagnad bil av arsmodell 1998-2001 av en
bilhandlare har betalat i genomsnitt drygt 30 000 kronor mer an
privatpersoner som kopt privat. Motsvarande siffra for arsmodell 2002-
2004 var drygt 27 000 kronor.

2. Bilhandelns begagnatandel

Konkurrensverket har latit Vroom AB gora en sammanstallning ur bilregistret for
samtliga transaktioner under ar 2002 i syfte att faststélla hur stor andel av
forsédljningen av begagnade bilar som sker fran bilhandeln i relation till
privatmarknaden, se bilaga 2.a. Konkurrensverkets analys aterfinns i bilaga 2.b
och visar foljande:

De flesta nyare begagnade bilar siljs genom bilhandeln — dldre bilar sdljs frimst
av privatpersoner.

For begagnade bilar som var upp till fyra ar gamla var bilhandelns
forsaljning ungefar fyra ganger storre jamfort med den forsiljning som
privatpersoner stod for. Ju dldre bilarna var, desto storre andel av
forsaljningen stod privatpersoner for. Begagnade bilar som var 7-8 ar
gamla saldes i ungefar lika stor utstrackning av bilhandel som av
privatpersoner. Begagnade bilar som var 10 ar gamla saldes i dubbelt sa
stor utstrackning av privatpersoner som av bilhandlare. Begagnade bilar

1 Se fraga n9 i Synovate Temos bilaga 1 underbilaga 3.
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som var 15 ar gamla saldes i 8-9 ganger sa stor utstrackning av
privatpersoner som av bilhandlare.

3. Annonserade priser pd Internet for Volvo V70

Konkurrensverket har genomfort en undersokning av annonspriser for Volvo V70
pa Blocket.se.? Undersokningen omfattar drygt 5 000 annonser som publicerats
under ar 2006.> Annonsmaterialet som utgor grunden for datamaterialet bifogas,
se bilaga 3.a. Med hjalp av ekonometriska metoder har Konkurrensverket
analyserat datamaterialet for att se om det finns skillnader mellan regioner och
forsaljningskanaler, med hansyn tagen till systematiska skillnader i alder, modell,
tillaggspaket, utrustning och matarstallning, se bilaga 3.b, med foljande resultat:

— Utannonserade Internetpriser dr visentligt higre hos bilhandlare jimfort med
privatpersoner.

De annonserade priserna var i genomsnitt 4 400 kronor (eller 4,3 procent)
hogre da en bilhandlare annonserade en Volvo V70 dn nér en privatperson
annonserade motsvarande bil.

— Utannonserade Internetpriser dr visentligt higre hos Volvo/Renault-iterforsiljare
jamfort med andra bilhandlare.

De annonserade priserna var i genomsnitt 6 500 kronor (eller 3,8 procent)
hogre da en Volvo/Renault-aterforsaljare annonserade en Volvo V70 dn
ndr en annan bilhandlare gjorde det.

Sammantaget betyder detta att en aterforsaljare av Volvo/Renault annonserar ut
en given Volvo V70 till ett pris som ligger i storleksordningen omkring 10 800
kronor (eller 8,1 procent) 6ver det som en privatperson gor.

Relevant geografisk marknad
Fyra av de kompletterande ekonomiska utredningarna som Konkurrensverket har
genomfort utgor stod for avgransningen av relevant geografisk marknad.

2 Modellen utgjorde omkring hélften av Volvos forsiljning av personbilar ar 2002.

3 Undersokningen har genomforts mellan 27 augusti och 19 september ar 2006.
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1. Annonserade priser pd Internet for Volvo V70

Konkurrensverket har genomfort en undersdkning av annonserade priser for
Volvo V70 pa Blocket.se, se bilaga 3.a. Med hjdlp av ekonometriska metoder har
Konkurrensverket undersokt skillnader mellan regioner och forsiljningskanaler,
med hansyn tagen till systematiska skillnader i alder, modell, tilliggspaket,
utrustning och matarstallning, se bilaga 3.b. Studien visar bland annat féljande:

—  Betydande regionala skillnader i annonserade Internetpriser for jimforbara bilar.

De genomsnittliga priserna i Stockholms lan dr exempelvis 11 000 kronor
lagre an i Norrland, omkring 4 000 kronor lagre an i Vast- och Sydsverige

6 (30)

och 6 500 kronor ldgre dn i Smaland. Det finns séledes betydande regionala

prisskillnader i Sverige.
—  Annonspriserna i Skine, Blekinge och Kronobergs lin dr ldgre dn i omgivningen.

De genomsnittliga priserna i Skane, Blekinge och Kronobergs ldn &dr 2 000

kronor lagre an i angransande lan.* De angransande lanen har hogre priser

an Goteborg med omnejd.

2. Flodesanalys

Geografiska inkdpsmonster och handelsfloden ar av vikt vid bedomningen av
relevant geografisk marknad.> Detta galler sarskilt nar det foreligger stora
regionala prisskillnader. Konkurrensverket har genomfort en analys av
inkdpsmonster for nya och begagnade bilar for privatpersoner respektive
juridiska personer, se bilaga 4.b. Analysen baseras i stor utstrackning pa det s.k.

Elzinga-Hogarty-testet. Uppgifterna som ligger till grund for analysen harror fran

bilregistret och ar framtagna av Vroom AB, se bilaga 4.a, och avser samtliga
transaktioner ar 2002. De huvudsakliga slutsatserna av analysen ér:

—  Kopare i Skine, Blekinge och Kronobergs lin av nya och begagnade bilar koper
endast i begrinsad omfattning utanfor dessa lin.

Omkring 92 procent av nybilskdparna i Skane, Blekinge och Kronobergs

4+ Kalmar, Jonkoping och Hallands lan.

5 Kommissionens tillkinnagivande om definitionen av relevant marknad i gemenskapens
konkurrenslagstiftning (97/C 372/03) p. 48 och 49.
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lan genomforde kopet inom dessa lan. Motsvarande siffra for begagnade
bilar 7 ménader — 6 ar uppgick till 91-93 procent.

—  Bilhandeln i Skine, Blekinge och Kronobergs lin siljer endast i begrinsad
omfattning nya bilar utanfor dessa lin.

Ombkring 84 procent av bilhandelns i Skane, Blekinge och Kronobergs lan
forséljning av nya bilar gick till privatpersoner eller till foretag i dessa lan.
Dock gick 30 procent av forsaljningen till juridiska personer till féretag
med sitt organisatoriska sate i Stockholm. Det finns emellertid skal att tro
att merparten av denna forséljning gick till foretag med verksamhet i
Sydsverige, se bilaga 4.b. T.o.m. med ett forsiktigt antagande om att
hélften av denna forsaljning har gatt till foretag med verksamhet inom
regionen, var 90,2 procent av den sammantagna forsaljningen lokal.

—  Bilhandelns forsiljning av begagnade bilar gir endast i begrinsad utstrickning
utanfor Skine, Blekinge och Kronobergs lin.

Omkring 87-88 procent av bilhandelns forsdljning av begagnade bilar sker
till kunder inom Skane, Blekinge och Kronobergs lan.

3. Avstindsanalys koparel/siljare

Det faktiska avstandet mellan kopare och sdljare ar av vikt vid avgransningen av
relevant geografisk marknad. Konkurrensverket har latit Vroom AB ta fram

15 000 slumpmassigt valda transaktioner av nya och begagnade personbilar i
Gotaland ar 2002 och darefter latit Cartesia AB berdkna vagavstandet mellan
kopare och séljare, se bilaga 5.a. Konkurrensverket har darefter analyserat dessa
uppgifter, se bilaga 5.b, vilket visar foljande:

—  Nio av tio privatpersoner koper ny bil inom ett avstind pd 8 mil.

Det genomsnittliga avstandet ar 40 km och medianavstandet 20 km. Den
nittionde percentilen uppgar till 78 km. Variationen ar liten mellan lanen.

—  Enav tre juridiska personer som kdoper ny bil av bilhandlare i Gétaland och som
har sin hemvist i Stockholms lin, har ett genomsnittligt avstind pd 44 mil frin
siljaren.

Genomsnittligt avstand till koparen for denna kategori ar 444 km och
medianen 464 km.
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Juridiska personer som inte har sin hemvist i Stockholms lian och koper ny bil av
bilhandlare i Gétaland, har ett genomsnittligt avstind pd 4 mil till siljaren.

Genomsnittligt avstand till koparen for denna kategori ar 39 km och
medianen 11 km. Den nittionde percentilen uppgar till 100 km.

Det genomsnittliga avstindet mellan kopare av nya bilar och bilhandlare dr
knappt nio mil.

Genomsnittet ar 89 km och medianen ar endast 22 km. Fordelningen ar
saledes skev med majoriteten av koparna inom ett relativt kort avstand
fran bilhandlarna och en betydelsefull minoritet, bestaende av foretag i
Stockholmsregionen, pa ett mycket ldngre avstand.

Nio av tio kdpare av en begagnad bil har ett avstind till bilhandlaren som
understiger 13-15 mil.

For begagnade bilar som ar 1-3 ar dr den nittionde percentilen 145 km, det
genomsnittliga avstandet 60 km och medianen ligger pa 24 km.
Motsvarande siffror for begagnade bilar som ar 4-6 ar ar 124 km, 59 km
och 25 km.

4. Synovate Temo, Undersokning om inkdp av nya respektive begagnade bilar.
Studien som beskrivits ovan, se bilaga 1, visar bland annat f6ljande

omstandigheter:

Nio av tio privatpersoner som kiper ny bil har mindre dn 6-7 mil till bilhandlaren.

For privatpersoner som kdpte ny Volvo/Renault var avstandet till
bilhandlaren i genomsnitt 38 km. Motsvarande avstand for ovriga marken
var 39 km. Nio av tio som kopt ny Volvo/Renault hade hogst 60 km till
bilhandlaren. Motsvarande avstand for ovriga marken var 70 km. Av de
privatpersoner som kopt ny Volvo/Renault hade 95 procent hogst 140,5
km till bilhandlaren. Motsvarande avstand for 6vriga marken var 140 km.

Nio av tio privatpersoner som kipt begagnad bil av bilhandlare har mindre in
10-11 mil till képstiillet.

For privatpersoner som kopt en begagnad bil av arsmodell 1998-2001 var
avstandet till bilhandlaren i genomsnitt 46 km. Motsvarande avstand for
begagnad bil av arsmodell 2002-2004 var i genomsnitt 39 km. Nio av tio
privatpersoner som kopt begagnad bil av arsmodell 1998-2001 hade hogst
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97 km till bilhandlaren. Motsvarande avstand for begagnad bil av

arsmodell 2002-2004 var 106 km. Av de privatpersoner som kopt begagnad
bil av darsmodell 1998-2001 hade 95 procent hogst 163,5 km till bilhandlare.
Motsvarande avstand for begagnad bil av arsmodell 2002-2004 var 200 km.

—  Privatpersoner som kopt begagnad bil av bilhandlare har i visentligt storre
utstrickning funnit bilen de kipte genom besok hos bilhandlaren in genom
annons pd Internet.

Av privatpersoner som ar 2005 kopt begagnad bil av arsmodell 1998-2001
hade 61 procent hittat bilen de kopte genom besok hos bilhandlaren.
Endast 25 procent fann bilen genom annons pa Internet. Av de
privatpersoner som ar 2005 kopt begagnad bil av arsmodell 2002-2004
hade 58 procent hittat bilen de kopte genom besok hos bilhandlaren.
Endast 23 procent fann bilen genom annons pa Internet.

Miirkeslojalitet

I syfte att studera inommarkeskonkurrensens betydelse har Konkurrensverket
inhdmtat uppgifter fran Vroom AB avseende markeslojalitet, se bilaga 7. Av
uppgifterna framgar att Volvo ar 2002 hade en markeslojalitet pa drygt 50
procent. For Renault uppgick markeslojaliteten till 58 procent.

Ovrigt

Konkurrensverket har inhdmtat ett utlatande fran professor Tommy Stahl
Gabrielsen, ”Vertikal kontrol, intramerkekonkurrense og samordning mellom
videreforhandlere”, se bilaga 6. Utlatandet analyserar den av Bilia AB dberopade
ekonomiska utredningen, “Vertikal styrning, mellanmarkeskonkurrens och
samordning mellan aterforsdljare” av professor Fredrik Andersson och fil dr
Mattias Ganslandt.

Samhandel
Konkurrensverket aberopar samma omstandigheter som i tingsratten, se
tingsrattens dom s. 19.

Konkurrensskadeavgift
Konkurrensverket aberopar samma omstandigheter som i tingsratten. Se
tingsrattens dom s. 29 — 31.
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Angaende tingsrattens dom

Avtalskriteriet

Tingsratten har kommit fram till att den av Konkurrensverket aberopade skriftliga
bevisningen, i form av protokoll och stodnoteringar, aterspeglat vad som faktiskt
forevarit vid moten och har darfor lagt dessa till grund for sin beddmning i malet.
Harefter har tingsratten provat Konkurrensverket pastaenden, dvs. att bolagen
direkt eller indirekt faststallt forsaljningspriser och rabatter pa nya Volvo och
Renault personbilar (I), delat upp marknaden avseende forséljning av nya Volvo
och Renault personbilar (II) samt direkt eller indirekt faststallt inkops- och
forsaljningspriser pa begagnade personbilar (III). Vid denna provning har
tingsratten kommit fram till att avtalskriteriet ar uppfyllt betraffande (I) och (III),
men inte for (II).

Pa s. 59 i domen provar tingsrétten fragan om avtal ingatts om forsaljningspriser
och rabatter pa nya Volvo och Renault personbilar (I). Bl.a. konstaterar tingsratten
pas. 59 att ”...[Enligt protokoll fran Skanegruppens mote den 4 juni 1998 har
bolagen beslutat att betrdffande Volvo S 80 anvanda VPS ”Internetpriser” och att
inte ge nagon rabatt samt att ge hogst 10 000 kr rabatt till kunder utanfor
distriktet. Detta vinner stod ocksa av Hans Nilssons pa Goinge Bil
handanteckningar frdn motet.]...” I sista meningen pa s. 59 till forsta meningen pa
s. 60 konstaterar tingsratten att ”...[Hans Nilssons handanteckningar fran detta
mote och fran motet den 11 oktober 2000 ger vidare stod for att bolagen
Ooverenskommit om storleken pa lokala paslag for Volvo och Renault samt
beslutat om hur stor rabatt som skulle lamnas inom respektive utanfor
distrikt.]...”.

Namnda handlingar aterspeglar enligt tingsratten vad som forevarit pa métena.
Darmed har tingsratten konstaterat dels att bolagen beslutat om vilka priser och
rabatter som bolagen skall tillimpa, dels att bolagen beslutat om vilka rabatter
som skall ges till kunder saval utanfér som inom distrikt.¢ I sin slutsats
konstaterar sedan tingsratten det ar visat att bolagen avtalat om (I) dvs. ingatt
avtal om forsdljningspriser och rabatter pa nya Volvo och Renault personbilar. Till
stod for detta laggs den skriftliga bevisningen dar ovanstaende protokoll och
stodnoteringar ingar.

Tingsratten konstaterar harefter att bolagen diskuterat vilka rabatter som skall ges
inom respektive utanfor det egna distriktet. Dock ger utredningen enligt

¢ Se tingsrattens dom s. 59 stycke 2 och s. 60 forsta meningen.
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tingsratten inte tillrackligt stod for att bolagen ocksa avtalat om att dela upp
marknaden, varfor tingsratten ogillar Konkurrensverkets pastdende om
uppdelning av marknaden (II). Tingsrétten redovisar emellertid inte pa vilken
grund ratten anser att sjdlva avtalskriteriet inte ar uppfyllt.

Trots att tingsratten inledningsvis kommit fram till att handlingarna visar att
bolagen beslutat om vilka rabatter som skall ges inom respektive utom distrikt
konstaterar tingsratten darefter att det inte ar utrett att bolagen avtalat om att dela
upp marknaden. Enligt Konkurrensverkets uppfattning kan inte ett beslut om
olika rabatter for kunder inom respektive utanfor det egna distriktet uppfattas pa
annat satt an ett avtal mellan bolagen att sinsemellan dela upp marknaden. De
skriftliga handlingarna visar att parternas gemensamma vilja varit att dela upp
marknaden.

Tingsratten har i detta sammanhang hanvisat till gruppundantaget for
distribution av motorfordon och dess forbud mot aktiv forsaljning. Emellertid har
inte tingsratten redovisat hur detta paverkat bedomningen.

Det faktum att det d& gdllande gruppundantaget for distribution av motorfordon?”
tillat ett forbud mot aktiv forsdljning utanfor aterforsaljarens exklusiva omrade
och att Volvo Personbilar Sverige Aktiebolags (VPS) aterforsaljaravtal ocksa
inneholl motsvarande forbud, medfor inte att det var tillatet for aterforsdljarna att
komma Overens om att sinsemellan dela upp marknaden genom att ge olika
rabatter for andra kunder dn de egna kunderna. Sjdlva gruppundantagets
bestammelser tillat inte begransningar av s.k. passiv forséljning.

Enligt Konkurrensverket visar bevisningen sammantaget att bolagen ingatt avtal
om att dela upp marknaden varfor avtalskriteriet ar styrkt.

Konkurrensbegransningskriteriet
Tingsratten har i domen slagit fast att samarbetet (I och III) objektivt sett haft ett
konkurrensbegransande syfte. Konkurrensverket delar denna beddmning.

Tillika gor Konkurrensverket gallande att uppdelningen av marknaden avseende
nya bilar (II) haft ett konkurrensbegransande syfte.

7 Kommissionens férordning (EG) 1475/95 av den 28 juni 1995 om tillimpning av
fordragets artikel 81.3pa vissa grupper av forsaljnings- och serviceavtal for motorfordon,
EUT 145, 29.6.1995, s. 25 och Forordning (1996:65) om gruppundantag enligt 17 §
konkurrenslagen (1993:29) {or f6rsdljnings- och serviceavtal f6r motorfordon.
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Déaremot delar Konkurrensverket inte tingsrattens bedomning att sjalva
overtradelsen haft ett ndra samband med aterforséljarnas vertikala relation med
VPS. I varje fall innebdr den omstandigheten inte att motparterna kan inga
overenskommelser om bl.a. lokala prispaslag.

Motparterna ar samtliga aterforsiljare av markena Volvo och Renault {for vilka
VPS ar generalagent i Sverige. Den vertikala avtalsrelation som rader mellan
motparterna och VPS regleras i konkurrenshdnseende av de ramar som uppstalls
av gruppundantaget for distribution av motorfordon.® Att det inom dessa ramar
fors en mangd diskussioner betraffande bilforsiljning kan aldrig legitimera att
aterforsaljarna sinsemellan tillimpar avtal eller samordnat forfarande i strid med
konkurrensbestammelserna.

Konkurrensreglerna forbjuder savil begransningar av konkurrensen mellan
varumarken som begransningar inom varumarken.® Avsikten med
gruppundantagen for motorfordon har aldrig varit att sldcka ut konkurrensen
inom ett varumarke, s.k. inommarkeskonkurrens.

Ett dterforsaljarsystem forutsatter att aterforsaljarna sjalvstandigt satter sina priser
i konkurrens dels med andra aterforséljare av samma marke, dels i konkurrens
med aterforsaljare av andra marken. Genom att sinsemellan komma 6verens om
vilka utgangspriser och vilka rabattintervall som skall tillampas har motparterna
reducerat den osdkerhet som skall radda dem emellan om deras prissattning. Den
konkurrensbegransning som salunda uppstatt ar fristdende fran eventuella
konkurrensbegransningar som en generalagent eller tillverkare kan utdva och
skall bedomas utifrdn sitt eget rdttsliga och ekonomiska sammanhang. I detta
sammanhang gors inget undantag for inommarkeskonkurrens. Tingsréttens
slutsats att 6vertradelsen haft ett samband med de vertikala diskussioner som

8 Kommissionens forordning (EG) nr 1400/2002 av den 31 juli 2002 om tillimpning av
artikel 81.3 i fordraget pa grupper av vertikala avtal och samordnade forfaranden inom
motorfordonssektorn, EUT L 203, 1.8.2002, s. 30 och Forordning (2002:871) om
gruppundantag enligt 17 § konkurrenslagen (1993:20) for vertikala avtal inom
motorfordonssektorn. Kommissionens forordning (EG) 1475/95 av den 28 juni 1995 om
tillampning av fordragets artikel 85.3 pa vissa grupper av forsaljnings- och serviceavtal for
motorfordon, EUT L 145, 29.6.1995, s. 25 och Forordning (1996:65) om gruppundantag
enligt 17 § konkurrenslagen (1993:20) for forsaljnings- och serviceavtal f6r motorfordon.

% Se p. 17 i Kommissionens riktlinjer for tillampning av artikel 81.3 i férdraget, EUT C
101/97, 27.2.2004, s. 97 med dar gjorda hanvisning till EG-domstolens dom i de forenade
malen 56/64 och 58/66, Consten och Grundig.
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forts inom aterforsaljarsystemet med VPS eller med de olika samarbetsrad dar
ocksa VPS deltar, har inte baring pa provningen av sjdlva overtradelsen mellan de
konkurrerande aterforséljarna.

Mirkbarhetskriteriet

Tingsratten har konstaterat att for att bedoma markbarhetskriteriet, dvs. huruvida
konkurrensbegransningen varit markbar, maste en bedomning goéras av bade
samarbetets omfattning och dess art. Vid bedémningen av omfattningen brukar
den relevanta marknaden avgrénsas.

Anledningen till att relevant marknad avgréansas ar att avgora vilka produkter
eller tjanster som berdrda foretag tillhandahaller och till vilka kunder foretagen
erbjuder dessa produkter eller tjanster. Ddrefter analyseras vilka tillverkare av
samma och tillrackligt naraliggande produkter eller tjanster som i tillracklig man
konkurrerar om samma kunder och darmed kan begransa berorda foretags
beteende och hindra dem fran att agera oberoende av ett effektivt
konkurrenstryck. Avgransningen av relevant marknad kan ske genom att
analysera saval utbud som efterfragan.

En metod for avgransning av relevant marknad bygger pa anvandningen av ett
tankeexperiment som mater korspriselasticitet som mattstock for utbytbarhet.
Aven om denna metod i teorin framstar som enkel méter den betydande
svarigheter i praktiken och kan i den praktiska tillampningen inte ersitta 6vriga
bedomningsgrunder.

Vad giller avgransning av relevant marknad finns andock en rad uppgifter som
gor det mojligt att bedoma substitution mellan produkter och mellan geografiska
omrdaden, vilket i sin tur kan ligga till grund for en beddmning av relevant
produkt- och geografisk marknad. Exempelvis kan namnas produkternas
anvandning och egenskaper, substitutionsmonster, skattningar av elasticiteter,
konsumenternas synpunkter och preferenser, geografiska inkdpsmonster samt
handelsfloden. "

10 Kommissionens tillkdnnagivande om definitionen av relevant marknad i gemenskapens
konkurrenslagstiftning (97/C 372/03) p. 13 ff.

11 Kommissionens tillkdnnagivande om definitionen av relevant marknad i gemenskapens
konkurrenslagstiftning (97/C 372/03) p. 36 — 52.
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- Samarbetets omfattning - relevant produktmarknad

Tingsratten har i domen kommit fram till att mycket talar for att all forsdljning av
begagnade bilar utgor en relevant produktmarknad. Som skal har tingsratten
anfort dels att begagnade bilar i stor utstrackning annonseras ut pa olika
webbsidor dar privatpersoners och bilhandlares annonser blandas, dels att
skillnaderna mellan privatpersoners och bilhandlares foérséljning av begagnade
bilar uppvags av att priserna ar lagre pa privatmarknaden.

Det faktum att annonser blandas pé olika webb-sidor betyder inte att varorna for
konsumenterna utgor substitut. En gemensam marknadsforingskanal, sdsom olika
webbsidor, kan innehalla savdl komplementdra som substituerbara varor.
Exempelvis blandas annonser fran hela Sverige pa de flesta webbsidor som
innehaller personbilar. Vidare finns ofta mojligheter att filtrera materialet till att
visa endast bilhandlares respektive privatpersoners annonser. Motsvarande
mojlighet finns dven for bilmodell, alder, mil och region. Konkurrensverkets
undersokning, se bilaga 3.b, visar dessutom pa stora skillnader mellan
privatpersoners och bilhandlares priser, trots att annonserna blandas. Tingsrattens
slutsats av blandningen av bilhandlares och privatpersoners annonser pa olika
webbsidor saknar sdledes betydelse for bedomning av relevant produktmarknad.

Vidare ar de kvalitativa skillnaderna mellan bilhandlares och privatpersoners
forsaljning av begagnade bilar av sddan omfattning och art att det ar fraga om
separata produktmarknader. Undersokningen av Synovate Temo visar att en av
tre privatpersoner som koper begagnad bil av bilhandlare inte kan tidnka sig att
kopa en motsvarande bil av en privatperson ens till ett lagre pris, se bilaga 1. Tva
av tre privatpersoner kan visserligen tianka sig att gora sa, men i sa fall till ett pris
som ligger 13 procent alternativt 17 procent under det pris man faktiskt betalt for
sin bil. Vidare foreligger betydande prisskillnader mellan saval faktiska
forsaljningspriser som utannonserade priser mellan privatpersoner och
bilhandlare.!? Dessa prisskillnader representerar det mervarde en bilhandlare kan
erbjuda en kopare i form av garantiataganden, konsumentskydd och information
om bilens skick. Detta mervarde kan karakteriseras som en slags koparforsakring
som ger bade en trygghet och ett fortroende vilket koparen &r beredd att betala
for. Motsvarande kan inte en privatperson erbjuda. Dessa omstandigheter innebar
att bilhandlares forséljning av begagnade bilar skiljer sig fran privatpersoners
forsaljning av begagnade bilar pé sa satt att den utgor en annan relevant
produktmarknad

12 Se bilaga 1 och 3.b.
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Det rader dven stora skillnader mellan att lamna en begagnad bil som inbyte i
samband med kop av ny eller begagnad bil jamfort med att sédlja den privat.
Alternativet att sdlja den gamla bilen privat medfor en stor oldgenhet {for sdljaren
jamfort med ett inbyte. Nastan samtliga privatpersoner har i Temo-
undersokningen ocksa angett faktorer som har ett nara samband med enkelhet,
trygghet och pris sasom viktiga skal for att lamna bilen som inbyte, se bilaga 1.
Begagnade bilar som inte dverstiger fyra ars alder séljs till 70 — 80 procent av
bilhandlare.’® Det finns med andra ord dven ett mervarde for en kopare att lamna
bilen som inbyte jamfort med att sélja bilen privat. Detta mervarde kan betraktas
som en slags formedlingstjanst. Marknaden for bilhandlares inkép av begagnade
bilar (inbyten) dr séledes en annan relevant produktmarknad &an privatpersoners
forsaljning av begagnade bilar.

- Samarbetets omfattning - relevant geografisk marknad

Tingsratten har konstaterat att viss handel sker mellan svarandebolagens distrikt
och dven med andra delar av Sverige dn Skane och Blekinge. Vidare har
tingsratten uppgett att bilar i stor utstrackning marknadsfors pa Internet och att
kunder darfor kan jamfora priser i hela Sverige. Marknaden har bedomts vara
mycket priskanslig och kunder har konstaterats vara beredda att aka langt for att
kopa en billigare ny eller begagnad bil. Vid en procentuellt sett mindre prisokning
pa bilar i Skane och Blekinge torde darfor kunderna soka sig till andra delar av
Sverige. Tingsratten har darfor funnit att starka skal talar for att den relevanta
geografiska marknaden for saval nya som begagnade bilar i vart fall omfattar en
vasentligt storre del av Sverige an Skane och Blekinge.

Konkurrensverket vill for det forsta gora géllande att Internets betydelse som
marknadsforingskanal for bilhandlares forsaljning av begagnade bilar knappast
har den omfattningen som tingsritten ansett. Undersokningen av Synovate Temo,
se bilaga 1, visar att det ar tva till tre ganger vanligare att en privatperson finner
bilen han eller hon faktiskt koper genom besok hos bilhandlaren dn genom
annons pa Internet. Det ar viktigt att understryka att denna uppgift avser de
forhallanden som radde ar 2005 — Internets betydelse under perioden for
overtradelsen (1998-2002) torde av allt att doma varit avsevart mindre.
Bilhandlarnas egna forsdljningslokaler var darfor annu viktigare som
marknadsforingskanal vid tiden for 6vertrddelsen och saledes vasentligen
viktigare som marknadsforingskanal an annonsering pa Internet.

13 Se bilaga 1, 4.a och 4.b.
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Priskédnsligheten pa marknaderna ar inte av en sddan omfattning att kunder ar
beredda att aka mycket langt for att kopa en billigare ny eller begagnad bil. Denna
slutsats stods dels av de betydande regionala skillnader i utgangspriser for
begagnade bilar som rader, dels av att en 6vervaldigande majoritet av kdpare inte
aker sarskilt langt, sallan langre an tio mil, for att kopa ny eller begagnad bil av en
bilhandlare.* Den minoritet av juridiska personer med sate i Stockholm som
koper nya bilar av aterforsaljare i Skane, Blekinge och Kronobergs lin, dr inte
relevant for bedomningen eftersom foretag med verksamhet i sodra Sverige inte
sdllan har sitt organisatoriska séte i Stockholm.> Pastaendet att kunder &ar beredda
att dka mycket langt stimmer darfor inte med de verkliga forhallanden som rader
pa marknaden.

De flesta kopare i sodra Sverige finns i Skane. Eftersom de angransande lanen ar
glest befolkade ar den exakta geografiska gransen av mindre betydelse vid
faststdllandet av relevant geografiska marknad. Oavsett om man betraktar Skane
for sig eller tillsammans med nagot eller nagra av angransande lan paverkar det
inte motpartsbolagens mojlighet att begransa konkurrensen. Efterfragan och
utbudet i dessa angransande omraden &r sa pass begransade att marknaden inte
paverkas i namnvard utstrackning. Emellertid visar Konkurrensverkets
utredningar att de 1an dar motpartsbolagen dr verksamma ocksé utgor en rimlig
approximation for det storsta omrade dar det ar tankbart att de kan begréansa
konkurrensen.

Konkurrensverket gor slutligen géllande att handelsflodena mellan regionen som
utgors av Skane, Blekinge och Kronobergs lan och ovriga Sverige dr av begransad
omfattning.'® Inom detta omrade konkurrerar bilhandlare med varandra och det
ar ocksa dar konkurrensen har begransats.

Pa grund av dessa omstandigheter gor Konkurrensverket gallande att den
relevanta geografiska marknaden i detta mal kan avgransas till Skane, Blekinge
och Kronobergs lan.

14 Se bilaga 1, 3.b och 5.b.
15 Se bilaga 4.a.

16 Se bilaga 4.b.
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- Samarbetets omfattning -marknadsandelar

Konkurrensverket har genomfort berdkningar av marknadsandelarna for
motpartsbolagen for de tre produktmarknaderna i Skane, Blekinge och
Kronobergs lan baserat pa det totala antalet transaktioner ar 2002. Uppgifterna
har tagits fram av Vroom AB, se bilaga 4.a, och analyserats av Konkurrensverket,
se bilaga 4.b. Analysen visar foljande.

For forséljning av nya bilar har motparterna en marknadsandel pa den relevanta
marknaden som uppgar till 20,7 procent. Om detta omrade utokas till att aven
omfatta Hallands och Kalmar lan uppgar andelen till 16,3 procent. Om dven
Jonkopings lan skulle inkluderas blir marknadsandelen for nya bilar 13,7 procent.

For forsdljning av begagnade bilar har motparterna en marknadsandel pa den
relevanta marknaden som uppgar till 19,6 procent f6r begagnade bilar som ér sju
manader till tre ar och 23,3 procent for begagnade bilar som ar fyra till sex ar. Om
detta omrade utokas till att aven omfatta Hallands och Kalmar lan uppgar
andelen till 15,6 respektive 18,1 procent. Om dven Jonkopings lan skulle
inkluderas blir marknadsandelen f6r begagnade bilar 13,2 respektive 15,2 procent.

De aktorer som ar verksamma pa marknaden for bilhandlares inkop av
begagnade personbilar och bilhandlares forsaljning av begagnade personbilar ar i
huvudsak desamma. For bilhandelns inbyten av begagnade bilar ar saledes
marknadsandelen jamforbar med den for bilhandelns forséljning av begagnade
bilar.

De berorda foretagens marknadsandelar overstiger saledes vasentligt den grans
som anges i Konkurrensverkets respektive kommissionens riktlinjer for
mirkbarhet.”” Aven om marknaden utokas till att innefatta ocksa naraliggande ldn
understiger bolagens marknadsandel inte 10 procent. Redan pa grund hérav skall
samarbetet mellan motpartsbolagen anses markbart konkurrensbegransande.!s

17 Konkurrensverkets allmdnna rdd om avtal av mindre betydelse (bagatellavtal) som inte
omfattas av forbudet i 6 § konkurrenslagen (1993:20), KKVFS 2004:1. Detta rad ersatte
Konkurrensverkets allmdnna rdd (KKVES 1999:1) om avtal av mindre betydelse
(bagatellavtal) som inte omfattas av forbudet i 6 § konkurrenslagen (19993:20).
Kommissionens tillkdnnagivande om avtal av mindre betydelse som inte mérkbart
begransar konkurrensen enligt artikel 81.1 i fordraget (de minimis), EGT nr C 368,
22.12.2001, s.13.

18 MD 2003:2 (Uponor)
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- Samarbetets art

Tingsratten har i denna del av sin bedomning konstaterat att den 6vertradelse
som tingsratten funnit styrkt, normalt dr en sddan allvarlig 6vertradelse som
markbart begransar konkurrensen alldeles oavsett bolagens marknadsandelar.
Dock har tingsratten pekat pa en rad omstandigheter som sammantaget medfor
att den aktuella 6vertradelsen inte begriansat konkurrensen pa ett markbart satt.

Enligt tingsratten har motpartsbolagen varit hard styrda och kontrollerade av VPS
samt haft ett relativt litet marknadsinflytande. Deras mdjligheter att genom det
aktuella samarbetet paverka prissattningen pa nya och begagnade personbilar har
darfor varit mycket sma. Tingsratten har i anledning harav kommit fram till att
overtradelsen inte begransat konkurrensen pa ett markbart satt.

Nar det giller mellanméarkeskonkurrensens betydelse kan konstateras att Volvo
har en marknadsandel pa omkring 20 procent i Sverige. Vidare har Renault en
marknadsandel pa omkring 7 procent. I Skane, Blekinge och Kronobergs lan har
motpartsbolagen en marknadsandel om 20,7 procent. Av uppgifter fran Vroom
AB som Konkurrensverket latit ta fram, se bilaga 7, framgar att Volvo hade ar
2002 en markeslojalitet pa drygt 50 procent. For Renault var lojaliteten ar 2002
annu hogre - 58 procent. En majoritet av koparna av Volvo och Renault 4r med
andra ord lojala till det bilméarke de tidigare valt. Detta talar for att manga kopare
pa forhand bestamt sig for att kopa bil av mérket Volvo/Renault. Det dr darmed
naturligt att anta att konkurrensen i bilbranschen f6r denna kategori kopare i
forsta hand galler mellan olika aterforsaljare av Volvo/Renault snarare an mellan
olika marken. Darav foljer att det 4r mojligt for aterforsiljare inom samma
varumarke att inga 6verenskommelser vilka markbart begransar konkurrensen pa
marknaden.

Vidare har tingsratten i sin bedomning slagit fast att den omstandigheten att
motparterna varit hart styrda av VPS ocksa inverkat pa bedomningen huruvida
overtradelsen markbart paverkat konkurrensen. Har kan Konkurrensverket
notera att det inte framkommit nagot som visar att VPS satter de slutliga priserna
pa bilar, savdl nya som begagnade. Darmed finns utrymme for motpartsbolagen
att konkurrera sinsemellan. De olika styrmedel som VPS kan tillampa, inom
ramen for vad som dr tillatet enligt gruppundantaget for motorfordon, hindrar
inte motpartsbolagen att sinsemellan satta konkurrensen ur spel pa ett markbart
satt.

Utredningen i malet visar tydligt att det forekommer en betydande
inommarkeskonkurrens, vilket inte minst visas av det faktum att cirka 30 procent



2006-09-25 Dnr 331/2004 19 (30)

av forsaljningen gick till kunder utanfor det egna distriktet under den aktuella
perioden.” Har bor papekas att det nya gruppundantaget f6r motorfordon bl.a.
motiverades av att forstarka konkurrensen mellan aterforsaljare av samma marke.
Oavsett graden av konkurrens mellan marken ar det centrala i den
konkurrensréttsliga bedomningen konkurrensen mellan de foretag som ar
inbegripna i ett samarbete. Att det foreligger en konkurrens fran andra
konkurrerande varumarken kan alltsa inte legitimera ett samarbete om priser
m.m. mellan aterforsiljare av samma maérke.

Sammantaget medfor detta att tingsrattens resonemang om
mellanmarkeskonkurrens inte har nagon baring pa fragan huruvida ett
horisontellt prissamarbete markbart begransat konkurrensen eller inte.

Tingsratten har vidare uttalat att den prislista som motparterna uppréattat och som
utgjort ett verktyg for motparternas samarbete i den del av Overtradelsen som
bestatt av att faststdlla inkops- och forsaljningspriser pa begagnade personbilar,
bendamnd Skanelistan, &r en lista bland manga andra externa listor for att
bestamma priser pa begagnade bilar. Bl.a. ndimner tingsratten den av VPS
uppréttade listan med prisstatistik, Volvohandlarlistan.

Enligt Konkurrensverkets uppfattning saknar det faktum att marknaden
tillhandahaller externa prislistor eller specifika prislistor for markena Volvo och
Renault baserade pa prisstatistik, betydelse for huruvida den aktuella
overtradelsen varit markbar, eftersom sadana listor inte baseras pa de specifika
forutsattningar som galler for de berdrda foretagens prissattning utan pa mer
generell statistik och bedomningar som avser hela landet.

Tingsratten har vidare, med héansyn till vad som framkommit om forhéallandena
inom Volvohandeln och pa marknaden, slagit fast att det inte kan presumeras att
det aktuella samarbetet har begransat konkurrensen pa ett markbart satt. I denna
del har tingsratten hanvisat till den av Bilia AB daberopade ekonomiska
utredningen ”Vertikal styrning, mellanméarkeskonkurrens och samordning mellan
aterforsaljare.” av professor Fredrik Andersson och fil dr Mattias Ganslandt.

19 Imf s. 50-51 i tingsrattens dom ”“Nar det géller svarandebolagens forséljning av
personbilar fran forsiljningsstallen i Skane och Blekinge visar Volvohandlarnas forséljning
utanfor det egna distriktet f6r 2002 pa den omfattande konkurrens som rader dem emellan
om den enskilda affdren.”
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Emellertid ger studien inte stod for uppfattningen att det inte gar att presumera
att samarbetet haft till syfte att hindra, snedvrida eller begréansa konkurrensen pa
marknaden pa ett markbart satt. I utredningen hévdas att den teoretiska analysen
visar att narhelst tillverkaren accepterar prissamordning mellan aterforsiljarna
ligger en sdidan samordning i konsumenternas intresse.

Av professor Tommy Staahl Gabrielsen utlatande “Vertikal kontroll,
intramerkekonkurrense og samordning mellom videreforhandlere”, se bilaga 6,
framgar emellertid att Andersson/Ganslandts slutsatser inte ar giltiga, vare sig
givet de specifika forutsattningar som rader i modellen, eller mer generellt.
Genom att dndra pa vissa antaganden i modellen kan tvartom slutsatsen dras att
konsumenterna skadas av ett prissamarbete mellan aterforsaljare.

Sammanfattningsvis skall 6vertradelsen bedomas som en sarskilt allvarlig
overtradelse som ar markbar oavsett bolagens marknadsandelar. Dessutom skall
ater papekas att motpartsbolagens marknadsandel 6verskrider den grans som
anges for markbarhet. Sdlunda har aktuell 6vertradelse markbart begransat
konkurrensen.

Samhandel
Enligt tingsrattens bedomning ar inte samhandelskriteriet uppfyllt.

Konkurrensverket vidhaller, med stod av de omstandigheter som dberopats i
tingsratten att det aktuella forfarandet paverkat handeln mellan medlemsstater.

Aktuellt forfarande har rort horisontell samverkan vid forsaljning av bilar vilket
ar en produkt/tjanst som inte enbart dr nationell till sin karaktar och inte heller en
produkt som i sig utesluter handel 6ver granserna.

Det faktum att 6vertradelsen berdrt en region som ar 2002 hade cirka 1,5 miljoner
invanare, d.v.s. drygt 16 procent av Sveriges befolkning, samt att
forsédljningsvolymerna av saval nybilsforsaljning som begagnatforsaljning i
regionen under aktuell tidsperiod utgjorde cirka 17 procent av den totala
forsaljningen i Sverige, medfor att den andel av den nationella marknaden som
paverkats av Overtradelsen varit betydande.

Dessutom ar den region som paverkats av 6vertradelsen beldgen i ett
gransomrade, vilket gor regionen val lampad for handel 6ver granserna.

Sammantaget medfor dessa omstandigheter att det aktuella forfarandet paverkat
handeln mellan medlemsstater.

20 (30)
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Bevisning

Skriftlig bevisning

Samma bevisning som i tingsritten

Konkurrensverket aberopar samma skriftliga bevisning som i tingsratten och med
samma bevistema. Nedan under punkterna 1 — 23 anges respektive bevisning i
forhallande till handelseforloppet.

Motet den 4 juni 1998

1. Protokoll fran m&te med aterforsaljarna i Volvohandlarféreningen grupp 1
den 4 juni 1998 jamte av Hans Nilsson pa Goinge Bil upprattad handanteck-
ning fran motet (tingsrattens aktbilaga 3 och 42°). Av handlingarna framgar att
Bilia Personbilar AB (Bilia), Goinge Bil AB (Goinge Bil), Bil-Mansson i Skéne
AB (Bil-Mansson) , Skanebil Personbilar AB (Skanebil), Bildeve AB (Bildeve),
Kristianstads Automobil AB (Kristianstads Automobil) och AB Bil-Bengtsson
(Bil-Bengtsson) kommit 6verens om priser och rabatter pa nya Volvo
personbilar (I), kommit 6verens om maximala rabatter till kunder utanfor det
egna distriktet pa nya Volvo personbilar (II) samt kommit 6verens om
inkopspriser pa begagnade bilar (I1I).

Informationen den 9 oktober 1998/ Telefaxet daterat den 30 september 1998

2. Handling av den 30 september 1998 fran Bo Thomsner, Bil-Mansson, till
Gorgen Larsson, Skanebil (tingsrattens aktbilaga 5). Av handlingarna framgar
att Bil-Mansson och Skanebil utbytt information om rabatter pa nya Volvo och
Renault personbilar (I), utbytt information om maximala rabatter pa nya
Volvo och Renault personbilar till kunder inom respektive utanfor det egna
distriktet (II) och utbytt information om inkdpspriser och forsaljningspriser pa
begagnade bilar.

Motet den 30 augusti 1999

3. Protokoll fran mote med aterforséljarna i Volvohandlarforeningen grupp 1
den 30 augusti 1999 (tingsrattens aktbilaga 6). Av handlingen framgar att Bilia,
Goinge Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-
Bengtsson kommit 6verens om priser inklusive lokalt paslag och rabatter pa
nya Volvo och Renault personbilar (I).

4. E-brev fran den 7 november 2002 fran Greger Kempe, Kristianstads Automo-
bil till aterforsdljarna i Volvohandlarféreningen grupp 1 (tingsréttens

2 Notera: Den skriftliga bevisningen har getts in till tingsratten vid tva tillfdllen och
foljaktligen fatt ytterligare aktbilagenummer 4n de som anges ovan.
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aktbilaga 7). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-Mansson,
Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson ingatt 6verens-
kommelsen ovan under punkt 3.

5. Handanteckningar pa dokumentet Regler & Riktlinjer, funna hos Goinge Bil
AB. Handlingarna visar att Goinge Bil AB ingatt 6verenskommelsen den 30
augusti 1999 (Se tingsrattens aktbilaga 173 ff.).

6. Handanteckningar pa brev fran Volvo Personbilar Sverige AB (VPS), funnen
hos Kurt Schuman forsaljningschef pa Aktiebolaget Bil-Bengtsson. Handling-
arna visar att Aktiebolaget Bil-Bengtsson ingatt 6verenskommelsen den 30
augusti 1999 (Se tingsrattens aktbilaga 180).

7. E-postmeddelande fran Greger Kempe pa Kristianstads Automobil till foreta-
gets sdljare. Handlingen visar att Kristianstads Automobil ingatt Gverens-
kommelsen den 30 augusti 1999 (Se tingsrattens aktbilaga 181).

Motet den 30 november 1999

8. Protokoll frdn moéte med Volvohandlarforeningen grupp 1 den 30 november
1999 (tingsrattens aktbilaga 8). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil,
Bil-Ménsson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson
kommit 6verens om pris inklusive lokalt paslag och rabatter pa nya nya Volvo
och Renault personbilar (I). Av handlingen framgar vidare att Bilia, Goinge
Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-
Bengtsson ingatt 6verenskommelsen ovan under punkt 3.

Motet den 15 mars 2000

9. Brev av den 3 februari 2000 fran Bengt Bohlin pa Bilia till VD och marknads-
chef i foretagen i Volvohandlarféreningen grupp 1 samt protokoll fran méte
med Volvohandlarforeningen grupp 1 den 15 mars 2000 jamte av Hans
Nilsson pa Goinge Bil upprattad handanteckning fran motet (tingsrattens
aktbilaga 9, 10 och 11). Av handlingarna framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Maénsson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson ingatt
overenskommelse om priser i form av lokala paslag pa nya Volvo och Renault
personbilar ().

Motet den 11 maj 2000

10. Protokoll jamte handanteckning upprattad av Hans Nilsson pa Goinge Bil fran
mote med Volvohandlarforeningen grupp 1 den 11 maj 2000 (tingsrattens
aktbilaga 12 och 186/289). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson ingatt
overenskommelsen den 30 augusti 1999.
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Motet den 23 augusti 2000
11. Protokoll fran m&te med Volvohandlarféreningen grupp 1 den 23 augusti 2000

(tingsrattens aktbilaga 13). Av handlingen framgar att Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson
kommit 6verens priser pa nya Volvo personbilar (I).

Motet den 11 oktober 2000

12.

Motesinbjudan till samt Hans Nilssons pa Goinge Bil handanteckningar fran
mote med aterforsiljarna i Volvohandlarféreningen grupp 1 den 11 oktober
2000 jamte av Hans Nilsson upprattade handanteckningar fran motet
(tingsrattens aktbilaga 14 och 15). Av handlingarna framgar att Bilia, Goinge
Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-
Bengtsson kommit 6verens om priser och rabatter pa nya Volvo och Renault
personbilar (I), kommit 6verens om maximala rabatter pa nya Volvo och
Renault personbilar till kunder inom respektive utanfor det egna distriktet (II)
samt kommit Overens om inkops- och forsaljningspriser pa begagnade
personbilar (III). Av handanteckningen (bilaga 1:13) framgar vidare av texten
”...[Annons 5 % pa nytt. Kampanjer tillatna typ]...” att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Maénsson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson ingatt
overenskommelsen ovan under punkt 3.

Motet i oktober/november 2000

13.

14.

Protokoll fran mote med Volvohandlarféreningen grupp 1 den 21 november
2000 (tingsrattens aktbilaga 16). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil,
Bil-Ménsson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson i
oktober/november 2001 kommit 6verens om inkdps- och forséljningspriser for
begagnade personbilar (I1I).

Protokoll fran Ledningsgruppsmote Pv vid Goinge Bil den 6 december 2000
(tingsrattens aktbilaga 17). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson i
oktober/november 2000 (se punkt 10) kommit 6verens om inkdps- och
forsaljningspriser for begagnade personbilar (III).

Motet i januari 2001

15.

Protokoll fran Ledningsgruppsmote Pv vid Goinge Bil den 16 januari 2001
(tingsrattens aktbilaga 18). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson i
januari 2001 kommit dverens om inkdps- och forsdljningspriser for begagnade
personbilar (III). Av handlingen framgar vidare att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson i

23 (30)
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oktober/november 2000 (se punkt 13) ingatt overenskommelse om inkdps- och
forséljningspriser for begagnade personbilar (I1I)

Motet den 5 september 2001

16. E-brev av den 24 augusti 2001 och den 27 september 2001 fran Gorgen Larsson
pa Skanebil, till aterforsdljarna i Volvohandlarféreningen grupp 1 samt Johan
Ahlberg Bil AB (Ahlberg Bil) (tingsrattens aktbilaga 19 och 21). Av
handlingarna framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve,
Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson och Ahlberg Bil den 5 september 2001
kommit 6verens om inkdps- och forséljningspriser pa begagnade personbilar
(1I).

17. E-brev av 3 september 2001 fran Gorgen Larsson pa Skanebil, till aterforsal-
jarna i Volvohandlarféreningen grupp 1 samt Ahlberg Bil, (tingsrattens
aktbilaga 20). Av handlingen framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-Mansson,
Skénebil, Bildeve, Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson samt Ahlberg Bil
utbytt information om antal bilar i lager och den 5 september 2001 kommit
overens om inkdps- och forsdljningspriser pa begagnade personbilar (III).

Motet den 8 november 2001

18. E-brev (internt) den 18 oktober 2001 fran Greger Kempe pa Kristianstads
Automobil till Kjell Kromnow inklusive ett ursprungligt meddelande med
samma datum fran Gorgen Larsson pa Skanebil, till aterforséljarna i Volvo-
handlarféreningen grupp 1 (tingsrattens aktbilaga 22), e-brev den 22 oktober
2001 fran Greger Kempe pa Kristianstads Automobil till Gorgen Larsson pa
Skanebil (tingsrattens aktbilaga 23). Av handlingarna framgar att Bilia, Goinge
Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson
samt Ahlberg Bil utbytt information om antal bilar i lager och den 8 november
2001 kommit Overens om inkdps- och forsédljningspriser pa begagnade
personbilar (I1I).

19. E-brev den 25 oktober 2001 fran Greger Kempe pa Kristianstads Automobil till
Gorgen Larsson pa Skanebil, inklusive ett ursprungligt meddelande med
samma datum fran Gorgen Larsson pa Skanebil till aterforsaljarna i Volvo-
handlarforeningen grupp 1 samt Ahlberg Bil angdende mote den 8 november
2001 och e-brev den 22 november 2001 fran Greger Kempe pa Kristianstads
Automobil till Kjell Kromnow (internt) inklusive ett ursprungligt meddelande
daterat den 21 november 2001 fran Gorgen Larsson pa Skanebil till aterforsal-
jarna i Volvohandlarforeningen grupp 1 samt Johan Ahlberg Bil AB
(tingsrattens aktbilaga 24 och 25). Av handlingarna framgar att Bilia, Goinge
Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson
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samt Ahlberg Bil den 8 november 2001 kommit 6verens om inkdps- och
forsaljningspriser pa begagnade personbilar (III).

E-postkommunikationen februari/ mars 2002

20. E-brev den 19 februari 2002 fran Gorgen Larsson pa Skanebil till aterforsal-
jarna i Volvohandlarféreningen grupp 1 (tingsréttens aktbilaga 26), e-brev den
19 februari 2002 fran Greger Kempe pa Kristianstads Automobil till Gorgen
Larsson pa Skanebil (svar pa e-brev den 19 februari 2002 fran Goérgen Larsson
till aterforsaljarna i Volvohandlarforeningen grupp 1) (tingsrattens aktbilaga
27) och e-brev den 18 mars 2002 fran Gorgen Larsson pa Skanebil till
aterforsaljarna i Volvohandlarforeningen grupp 1 samt Ahlberg Bil
(tingsrattens aktbilaga 28). Av handlingarna framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson samt
Ahlberg Bil infér mote den 21 mars 2002 utbytt information om inkdps- och
forséljningspriser pa begagnade personbilar (III).

E-postkommunikationen maj 2002

21. E-brev den 29 maj 2002 fran Gorgen Larsson pa Skanebil till aterforsaljarna i
Volvohandlarforeningen grupp 1 samt Ahlberg Bil (tingsrattens aktbilaga 29),
e-brev (internt) den 29 maj 2002 fran Greger Kempe, Kristianstads Automobil
till foretagets séljare (tingsrattens aktbilaga 30), e-brev den 29 maj 2002 fran
Greger Kempe pa Kristianstads Automobil till Gorgen Larsson pa Skanebil,
inklusive ett ursprungligt meddelande med samma datum fran Goérgen
Larsson till aterforsaljarna i Volvohandlarféreningen grupp 1 samt Ahlberg Bil
(tingsrattens aktbilaga31) samt e-brev (internt) den 29 maj 2002 fran Greger
Kempe, Kristianstads Automobil till foretagets saljare (tingsrattens aktbilaga
32). Av handlingarna framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-Mdansson, Skanebil,
Bildeve, Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson och Ahlberg Bil i maj 2002
kommit 6verens om inkops- och forsaljningspriser pa begagnade personbilar
().

Motet den 17 oktober 2002

22. E-brev den 21 augusti 2002, den 26 augusti 2002, den 8 oktober 2002, den 14
oktober 2002, tva e-brev den 14 oktober 2002 fran Greger Kempe pa
Kristianstads Automobil till Gorgen Larsson; det forsta kl. 13:42 och det andra
kl. 15:48 inklusive ett ursprungligt meddelande med samma datum fran
Gorgen Larsson pa Skanebil till aterforsiljarna i Volvohandlarféreningen
grupp 1 samt Ahlberg Bil samt e-brev den 22 oktober 2002 fran Goérgen
Larsson pa Skanebil, till aterforsaljarna i Volvohandlarféreningen grupp 1
samt Ahlberg Bil (tingsrattens aktbilaga 33, 34, 35, 36, 37, 38 och). Av
handlingarna framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-Mansson, Skanebil, Bildeve,
Kristianstads Automobil, Bil-Bengtsson samt Ahlberg Bil den 17 oktober 2002
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kommit 6verens om inkdps- och forsaljningspriser pa begagnade personbilar

(10

E-postkummunikationen november 2002

23. E-brev den 7 november 2002 fran Greger Kempe pa Kristianstads Automobil
till aterforsédljarna i Volvohandlarforeningen grupp 1 (tingsrattens aktbilaga 7)
och e-brev (internt) den 8 november 2002 fran Marten B Persson pa Bil-
Mansson till foretagets saljare (tingsrattens aktbilaga 40). Av handlingarna
framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-Méansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads
Automobil och Bil-Bengtsson ingatt 6verenskommelsen ovan under punkt 3.

Bevisningen ovan under punkterna 1 — 23 aberopas till styrkande av att avtal eller
samordnat forfarande ingatts pa det satt och med det syfte som framgar av
grunden for talan.

Foljande bevisning dberopas till styrkande av att Gvertridelsen dr allvarlig.

24. Av tingsréttens aktbilaga 7, 8, 12 och 40 framgar att Bilia, Goinge Bil, Bil-
Mansson, Skanebil, Bildeve, Kristianstads Automobil och Bil-Bengtsson f6ljt
upp Overenskommelsen av den 30 augusti 1999.

25. Av handanteckningar pa dokumentet Regler & Riktlinjer, funna hos Goinge
Bil AB. Handlingarna visar att Goinge Bil AB f6ljt upp 6verenskommelsen av
den 30 augusti 1999. (Se tingsrattens aktbilagal73 ff.).

26. Handanteckningar pa brev fran Volvo Personbilar Sverige AB (VPS), funnen
hos Kurt Schuman forsaljningschef pa Aktiebolaget Bil-Bengtsson. Handling-
arna visar att Aktiebolaget Bil-Bengtsson {oljt upp dverenskommelsen av den
30 augusti 1999. (Se tingsrattens aktbilaga 180.)

27. E-postmeddelande fran Greger Kempe pa Kristianstads Automobil till féreta-
gets sdljare. Handlingen visar att Kristianstads Automobil {6ljt upp
overenskommelsen av den 30 augusti 1999. (Se tingsrattens aktbilaga 181)

28. Av tingsrattens aktbilaga 17 och 18 framgar att Goinge Bil f6ljt upp
overenskommelsen i oktober/november 2000 (se punkten 13).

29. Av tingsréttens aktbilaga 25 framgar att Kristianstads Automobil {6ljt upp
overenskommelsen den 8 november 2001 (se punkten 18).

30. Av tingsrattens aktbilaga 30 och 32 framgar att Kristianstads Automobil f6ljt
upp 6verenskommelsen i maj 2002 (se punkten 21).
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31. S. 10, bild 1 i bilagan till protokoll fran mote i PV-radet den 9 augusti 1998 §
4921 dberopas till styrkande av att “nédstan nya bilar” inte befinner sig pa
samma produktmarknad som nya bilar.

Bevisningen ovan under punkterna 24 — 31 aberopas till styrkande av att avtal
eller samordnat forfarande ingétts pa det satt och med det syfte som framgar av
grunden for talan.

Ny bevisning i Marknadsdomstolen
Darutover aberopar Konkurrensverket foljande skriftliga bevisning.

32. Synovate Temo, “Undersdkning om inkop av nya respektive begagnade bilar”
se bilaga 1. Av undersokningen framgar:

- att det foreligger skillnader mellan privatpersoners kop av begagnad bil fran
bilhandlare och kop fran privatpersoner,

- att privatpersoner som koper begagnad bil av bilhandlare i vasentligt storre
utstrackning hittar bilen genom besok hos bilhandlare dn genom annonser pa
Internet och

- att det foreligger skillnader mellan privatpersoners forsaljning av begagnade
bilar (inbyten) till bilhandlare och privatpersoners forsdljning av begagnade bilar
till andra privatpersoner.

33. Vroom AB, Nybils- samt begagnatforsaljning 2002, regional indelning, se
bilaga 2. Av undersokningen framgar:

- att nyare begagnade bilar i storre utstrackning sdljs av bilhandlare an av
privatpersoner.

34. Blocket, sdljannonser Volvo V70 under augusti/september 2006, se bilaga 3.a.?
Av undersokningen framgar:

2 Konkurrensverket saknar kinnedom om tingsrattens aktbilagenummer f6r denna
handling. Bevisningen ingavs av Konkurrensverket i samband med verkets yttrande till
tingsratten den 30 januari 2006.

22 Bilaga 3.a bildggs i elektronisk form.
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- att bilhandlare annonserar ut begagnade Volvo V70-bilar till ett betydligt hogre
pris an privatpersoner och

- att det foreligger regionala skillnader betraffande annonserade priser pa
begagnade Volvo V70.

35. Vroom AB, Samtliga transaktioner av nya och begagnade personbilar i
Gotaland 2002, Séljarstatistik, se bilaga 4.a. Av undersokningen framgar:

- att handelsflodena mellan Skane, Blekinge och Kronobergs lan och néraliggande
regioner ar begransade.

36. Cartesia AB/Vroom AB. Avstand mellan kdpare och siljare av bilar i Gotaland
2002, se bilaga 5.a. Av undersokningen framgar:

- att avstanden mellan sdljare av bilar i Gotaland och kopare ar begransade.

Bevisningen ovan, i punkterna 32 — 36, aberopas till styrkande av att den relevanta
produktmarknaden &r; forsdljning av nya personbilar, bilhandlares forsédljning av
begagnade personbilar och bilhandlares inkdp av begagnade personbilar
(inbyten) och att den relevanta geografiska marknaden ar Skéane, Blekinge och
Kronobergs lan.

37. Tommy Staahl Gabrielsen, ”Vertikal kontroll, intramerkekonkurrense og
samordning mellom videreforhandlere”, se bilaga 6.

Av utlatandet framgar att den av Bilia AB aberopade ekonomiska utredningen
”Vertikal styrning, mellanmarkeskonkurrens och samordning mellan
aterforsaljare” av professor Fredrik Andersson och fil dr Mattias Ganslandt ar
ofullstandig och delvis felaktig.

38. Vroom AB, Privatpersoner nykop 2002 — Lojalitet (Aterkop), se bilaga 7.

Uppgifterna visar att for vissa bilkopare har inommarkeskonkurrensen storre
betydelse 4an mellanméarkeskonkurrensen.

Bevisningen ovan, i punkterna 37 — 38, aberopas till styrkande av att vertradelsen
markbart begransat konkurrensen.

Muntlig bevisning
Konkurrensverket aberopar foljande muntliga bevisning.
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1. Sakkunnigférhor med Par Rahm

Par Rahm skall horas om den undersdkning som Synovate Temo genomfort -
”Undersokning om inkdp av nya respektive begagnade bilar”.

Bevisningen aberopas till styrkande av att den relevanta produktmarknaden ar;
forsédljning av nya personbilar, bilhandlares forsiljning av begagnade personbilar
och bilhandlares inkdp av begagnade personbilar (inbyten) och att den
geografiska marknaden &r Skéane, Blekinge och Kronobergs lan.

2. Sakkunnigforhor med Tommy Staahl Gabrielsen

Tommy Staahl Gabrielsen skall horas om utlatandet ”Vertikal kontroll,
intermerkekonkurranse og samordning mellom videreforhandlere” till styrkande
av att den av Bilia AB dberopade ekonomiska utredningen ”Vertikal styrning,
mellanmarkeskonkurrens och samordning mellan aterforséljare.” av professor
Fredrik Andersson och fil dr Mattias Ganslandt ar ofullstandig och delvis felaktig.

Konkurrensverket onskar beredas majlighet att komplettera sin bevisuppgift om
motpartsbolagens yttranden och bevisuppgift ger anledning till det.

Magnus Ulriksson

Eva Berndtsson
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Bilagor: Ekonomiska utredningar

Konkurrensverkets kompletterande analys av bevisningen aterges i foljande fyra
bilagor

Bilaga 2.b Analys av bilhandelns begagnatandel 2002

Bilaga 3.b Analys av skillnader i annonserade Internetpriser for Volvo V70
Bilaga 4.b Analys av handelsfloden i Gotaland 2002

Bilaga 5.b Analys av avstand mellan kopare och séljare i Gotaland 2002
Bilagor: Ny bevisning i Marknadsdomstolen

Bilaga 1 Synovate Temo, Undersokning om inkdp av nya respektive begagnade
bilar

Bilaga 2. a.Vroom AB — Alla transaktioner ar 2002 — saljarstatistik
Bilaga 3. a. Annonsmaterial fran Blocket.se?
Bilaga 4.a. Vroom AB - Sammanstallningar ur bilregistret ar 2002

Bilaga 5 Cartesia/Vroom AB — Avstand mellan kopare och séljare av bilar i
Gotaland 2002

Bilaga 6 Utlatande av professor Tommy Staahl Gabrielsen ”Vertikal kontroll,
intramerkekonkurranse og samordning mellom videreforhandlere”

Bilaga 7 Vroom AB — Privatpersoner nykép 2002: Lojalitet (Aterkdp)

% Bilagan inges i form av DVD
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